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｜觀光圈聯盟宗旨壹
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壹、觀光圈聯盟宗旨

• 藉由地方產官學組成的觀光

圈在地組織，重新盤點在地

資源，透過強大的區域個體

概念，行銷與推廣在地旅遊，

打造各具特色的區域性旅遊

目的地，吸引國際旅客多次

來台，除了首都圈，更能深

入各地、拉長旅遊天數，看

見更深度的台灣。

觀光圈

食

宿

遊購

行

何謂 “觀光圈” ?
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壹、觀光圈聯盟宗旨

• 2020年啟動，至今

(2023)年台灣共籌

組17個觀光圈。

• 以13個國家風景區

管理處為平台，整

合周邊旅遊資源、

產業組織，以打造

新興旅遊區域，形

塑產業風格，打造

亮點強化行銷
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｜花東觀光圈簡介貳
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貳、花東觀光圈簡介

花東觀光圈

花蓮觀光圈
＋

台東縱谷觀光圈
+

東海岸觀光圈

East of Taiwan

五大主軸+八大區域品牌

雙濱

成
功

東
河

富
岡

台
東

金
崙

南
迴

秀林、新城

花蓮市、吉安

壽豐、鳳林
萬榮、光復、豐濱

卓溪、玉里、瑞穗

富里、池上
關山、海端

鹽
寮

縱谷時光機

縱谷原遊會

縱谷米樂園

縱谷山野行

徐行縱谷

跨區域、跨行政機構、
跨產業型態整合需求、
意見交流、整合資源

富岡港港好

範圍：富岡里

秀姑巒大河戀

範圍：泛舟流域周邊、
奇美、靜浦、港口

東河大風吹

範圍：東河市區、
金樽、隆昌、興昌

成功人事

範圍：成功鎮

跳浪洄瀾風

範圍：鹽寮、水璉

悠遊南迴

範圍：台東市知
本以南之台東四
鄉鎮為主

綠
島

綠島天堂島嶼

範圍：臺東縣綠島鄉

雙濱生活趣

範圍：豐濱鄉、長濱鄉

台東縱谷觀光圈

東海岸觀光圈

花蓮觀光圈

鹿野、延平、卑南
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｜花東觀光圈成果五大面向參
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參、花東觀光圈成果五大面向

跨域共享 品牌型塑 創新遊程 數位轉型 精準行銷

花蓮
＋

台東縱谷
觀光圈

11場交流活動

參與人次424人

5大主軸

18家業者轉型
42條創新遊程

1.花蓮好Q合作

2.台灣Pay合作

1.主題遊程推廣

2.國際行銷

東海岸
觀光圈

1. 30場交流活動
參與人次566人

2. 共乘媒合系統

8大區域品牌

22家業者入選

28條創新遊程

5種創新玩法

Line Pay支付
數位電商合作
資訊平台整合

1.創意行銷活動

2.疫後觀光與新
媒體應用

花東觀光圈

41場交流活動

參與人次近千人

形塑13品牌

輔導40家業者

75種
創新遊程玩法

1. 觀光圈整
合行銷資
訊平台

2. 電商通路
合作

1. 旅展、成
果展

2. 行銷影片
3. 遊程推廣
4. 國際行銷
5. 新媒體創

意行銷
9



參、花東觀光圈成果五大面向-跨域共享
建立觀光圈交流機制與平台

餐飲

住宿

購物

政府

協會
觀光圈聯盟

旅行社

活動

交通

i

聯盟持續擴大

說明會

增能學習交流

共識工作坊

區內互訪

跨區學習

花蓮觀光圈成立

同業交流媒合

共商行銷策略

平台交流

專家顧問分享

花蓮+台東縱谷觀光圈 東海岸觀光圈

總場次：

41 場

總人數：

1,000 人次

縱谷原遊會

縱谷米樂園

縱谷山野行

縱谷時光機

徐行縱谷
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參、花東觀光圈成果五大面向-跨域共享

11

花東觀光圈平台交流

東海岸觀光圈觀摩 東北角管理處亮點改造參訪

花蓮觀光圈成立大會 嚴長壽董事長-公益平台交流會議

觀摩參訪

觀摩參訪 11



參、花東觀光圈成果五大面向-跨域共享
區域整合，智慧串連

共乘
視角

多元
計程

車

台灣
好行

預約
平台

解方

翔天國際旅行社
bosstour

無縫接軌
之

花東遊程

縱谷花蓮線

鳳
林
車
站

光
復
車
站

瑞
穗
車
站

玉
里
車
站

池
上
車
站

關
山
車
站

現地集合＋單車 /電輔車騎行＋在地深度導讀

花
蓮
車
站

10條小鎮單車遊讀體驗一日遊

12條台灣觀巴遊程

2條台灣好行遊程(1日遊/半日遊)
12

旅宿

媒合

領騎

培訓



參、花東觀光圈成果五大面向-品牌型塑

13

品牌亮點改造

花蓮+台東縱谷觀光圈 東海岸觀光圈

商品包裝 文宣優化

餐飲設計 數位行銷

空間營造 空間改造

遊程規劃 遊程規劃

8位品牌設計師
協助轉型業者18家

6組業者合作提案(每組3家以上)
22家業者入選

九日良田和果子-改造前 改造後

阿改玩生活-改造前 改造後

田中先生多肉園區-改造前 改造後

耕吧故事餐桌 耕吧手作餐桌 竹筒飯體驗 射箭&共作餐食

場域空間改善

導入整體形象

遊程規劃

產品包裝設計

通路行銷
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參、花東觀光圈成果五大面向-創新遊程
低碳運具 ‧ 綠色旅遊

壯闊山海騎行 x 海岸生態探索3天2夜

深度
旅遊

部落
體驗

戶外
體驗

在地
走讀

親子
體驗

手作
體驗

阿美族海岸文化 x 風土饗宴2天1夜

以電輔車
串聯遊玩

花東觀光圈

推出3條經典二日遊

單車經典二日遊：
太魯閣峽谷單車Ｘ洄瀾漫波

單車經典二日遊：
森林療育 X 走入黑熊國

單車經典二日遊：
稻米文化 X 池上田園風光

主要路線為交通部多元自行車路線：

洄瀾漫波（Bike Tour 42）

森林溫泉（Bike Tour 43 & 43-1 & 43-2）

田園風光（Bike Tour 48 & 48-1 & 48-2 ）
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參、花東觀光圈成果五大面向-創新遊程
品牌主題遊程開發

9個獨特在地體驗活動

花蓮鯉魚潭SUP立槳體驗｜划向絕美
鏡射湖景

台東鹿野永康部落｜獵人餐桌x山
林間的原味幸福

花蓮-太巴塱部落玩體驗-阿美族
火紅寶石之旅

台東關山電光部落-山林竹炮野炊
+甜酒釀+爆咖啡一日體驗

森林療癒｜大農大富森呼吸，享
用產地直送的美味

花蓮獵人學校原住民生活體驗樂｜射
箭捕魚炊煮樣樣學

花蓮七星潭摸魚趣半日遊｜洄遊料理
DIY、解密古老漁法

花蓮錐麓古道健行。探部落文化、窺
太魯閣壯麗峽谷

花蓮秀姑巒溪泛舟活動｜船艇升
級．提供市區接送

6條部落遊程

結合12家旅行社陸續推出好湯遊程

15

2條國際遊程(2天1夜) 飛亞旅行社
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參、花東觀光圈成果五大面向-創新遊程

16

互助串聯，創新玩法

富岡港港好
港式餐桌

多功能空間美化
x 

餐飲主題活動

節慶式辦桌活動

富岡港港好
富岡港友村AI導覽

科技輔助 x AR自導式系統
→ 隨時出發的行程

AR自導式系統之規劃

綠島.天堂島嶼
Happy海Day 
海島小旅行

成功人.事
收聽成功

雙濱生活趣
追隨___到雙濱生活

KOL及店家聯名
的合作企劃

收聽成功地圖與
互動式摺頁規劃

倡導生態與人文
的海島小旅行

16 16



參、花東觀光圈成果五大面向-數位轉型

17

觀光圈整合行銷資訊平台

[ 花東觀光圈 ] 資訊平台上線

成為尋找花東旅遊資訊的入口網站

推廣東海岸八大區域品牌與縱谷五大旅遊主軸

主推區域品牌、主題旅遊、店家商品

＼已上架／
請掃QRcode

17



參、花東觀光圈成果五大面向-數位轉型
觀光圈整合行銷資訊平台

每區皆上架
總計上架26條

東海岸觀光圈 上架遊程

跳浪洄瀾風 1

秀姑巒大河戀 3

雙濱生活趣 6

成功人事 2

東河大風吹 2

富岡港港好 2

悠遊南迴 4

天堂島嶼 6

總計 26

東海岸觀光圈 已開通

跳浪洄瀾風 3

秀姑巒大河戀 1

雙濱生活趣 4

成功人事 2

東河大風吹 2

富岡港港好 2

悠遊南迴 1

天堂島嶼 3

總計 18

每區皆開通
總計開通18條

約30萬
瀏覽人次

18



參、花東觀光圈成果五大面向-數位轉型

縱谷好湯COOL樂遊(與台灣Pay行銷合作)

好

Ｑ

店

家

再

次

消

費

搭配行銷

線上同業說明會 35人共同線上參與

媒合成效 可樂旅遊、大鉦旅行社、花蓮縣
導遊領隊協會3家共同販售

花蓮好Q平台行銷合作(與花蓮縣政府合作)

觀光圈整合行銷資訊平台
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參、花東觀光圈成果五大面向-精準行銷

20

觀光圈整合行銷

TTE台北觀光博覽會

ITF 台北國際旅展

參加國內旅展

花東觀光圈成果展辦理

111/11/18-20以East of Taiwan品牌
辦理花東觀光圈成果展

共51業者參與，營收44萬3,806元，參觀人數超過3,000人

夏季旅展

B2B媒合會 線上踩線

20



參、花東觀光圈成果五大面向-精準行銷
主題遊程行銷推廣
國際行銷

餐桌上的部落旅行摺頁(英文、日文版)

國際部落客踩線(日本、俄羅斯、英國youtuber)

冬遊縱谷-5大主題遊程玩起來

111/12/15-
112/2/28，

共計1085人次參與
21



參、花東觀光圈成果五大面向-精準行銷
創意行銷活動
疫後觀光與新媒體應用

配合觀光局於「LINE旅遊」
平台及「LINE TV」進行行銷
操作，含觀光圈資訊彙整及
提供行銷文案等

創意行銷
活動

16
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參、花東觀光圈成果五大面向-精準行銷
花東觀光圈國際行銷影片拍攝及推播

8大獎項

1 1 1 年 製 作 影 片 數 量

11支區域＋2支總體影片
獲
獎

美國休士頓影展旅遊類 金、銀獎
新加坡世界電影嘉年華
旅遊類、音樂錄影帶 傑出成就獎
日本東京映畫祭 最佳音樂錄影帶獎
入圍日本東京升空電影節
官方競賽片線上放映及評選
「GTFF全球旅遊電影節」入選
非洲國際旅遊影片節入圍 23
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｜展望未來肆
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1、徐行縱谷
(1)自行車遊程+鐵道觀光：預計產 出1條國

際遊程、2條國旅遊程，上架3家旅行社
(2)自行車+露營：1場次
(3)自行車+賞螢：2場次

2、溫泉+南橫遊程規劃
8家旅行社、15條國旅遊程、18家溫泉標章
業者、台灣pay 數位支付

3、縱谷原遊會
(1)國際亮點部落:1式
(2)部落食樂園:1場次
(3)餐桌上的部落旅行品牌場

亮點店家品牌改造 : 10家

國內旅展
美食展、ITF、夏季旅展、花東成果展

國際行銷推廣(日韓、新加坡、港澳)
(1)國際媒體或部落客主題遊程宣傳
(2)Inbound旅行社踩線
(3)「恩典與歡慶」行銷影片國際影展參展
(4)Youtube片頭廣告行銷
(5)包機、遊輪地接遊程

東部海岸
國家風景區

跨域合作

花東縱谷
國家風景區

跨域共享

品牌形塑

創新遊程
數位轉型

精準行銷

擴大觀光圈聯盟成員組成
平台交流會5場次

肆、展望未來

蘭嶼
地區

食 宿 遊 購 行

加強與旅宿、旅行、交通
及OTA業者的串聯

擴大觀光圈範圍至蘭嶼地區

建置East of 

Taiwan花東觀光
圈國際版網站

國外KOL合作與
外辦合作業者踩
線、國際露出及
參與旅展

與既有共乘系
統合作發展東
海岸友善共乘
機制

結合小客車租賃
業、台灣觀巴、
台灣好行、電輔
車等多元運具，
實現「在地有腳」
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簡報結束，敬請指教


