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觀光圈聯盟宗旨

• 藉由地方產官學組成的觀光
圈在地組織，重新盤點在地
資源，透過強大的區域個體
概念，行銷與推廣在地旅遊，
打造各具特色的區域性旅遊
目的地，吸引國際旅客多次
來台，除了首都圈，更能深
入各地、拉⾧旅遊天數，看
見更深度的台灣。

何謂 “觀光圈” ?
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• 2020年啟動，至今
(2023)年台灣共籌
組17個觀光圈。

• 以13個國家風景區
管理處為平台，整
合周邊旅遊資源、
產業組織，以打造
新興旅遊區域，形
塑產業風格，打造
亮點強化行銷
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5

遊憩資源豐富、臺灣重要觀光樞紐

中區觀光圈夥伴簡介



六大觀光圈成立基本資料
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中區觀光圈

大阿里山觀光圈
 盟主：黃昶豪
 108.3.28成立
 300位成員

235區域觀光圈
 在地種籽：
趙誠一、黃主恩、
林佳慧

 109.7.28成立
 280位成員

大草嶺觀光圈
 共同召集人：
劉文房、葉世堯

 109.7.29成立
 40位成員

 召集人：江百松
 109.11.17成立
 100位成員

竹竹苗區域
觀光聯盟

 召集人：柴俊林
 109.11.12成立
 200 成員

中彰區域
觀光聯盟

 盟主：魏振宇
 副盟主：茆晉𣉚

 副盟主：彭成裕
 109.7.15成立
 1000位產業夥伴

日月潭觀光圈
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火車站及高鐵站
商圈林立
美術館、檜意森活村

茶、咖啡、鐵道、原民、生態、
浪漫

 「阿里山EASYGO」電商平台

 草嶺地質公園
 生態資源



三大觀光圈成立

產業大會
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客家族群大本營 穆斯林友善環境 農特產商品
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以臺中市、彰化縣（八卦山系統）為主，以「食旅」為主題，整合旅
宿、午茶餐飲、糕餅伴手禮及旅行社等近100家業者，帶動四季中彰
食材產地的旅行軸線。



35家
協會

3家
觀光

旅遊業

3家
公共

運輸業

6家
公會

同心
協力

日管處
南投

觀光處

彰化

城觀處

暨南

大學

15個鄉

鎮公所

合計47個成員
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日月潭觀光圈聯盟與暨大簽署合作備忘錄

1

2

3

日月潭觀光圈聯盟簡則

聯盟幹部群計14人

四個部門、㇐個中心
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04
階段成效

04
03

02
01 觀光圈成立

跨域共享

產業優化加值

數位轉型



課程培訓
(人次)

創新遊程
(條)

特色伴手禮
(項)

店家氛圍形塑
(家數)

大阿里山
235區域
大草嶺
竹竹苗
中彰

日月潭

1500

540

203

70

11

41 151

110

120
25
10

60
20
5

25

17

產業優化加值:協助進行品牌形塑

14



課程培訓
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課程培訓
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店家氛圍形塑
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大草嶺觀光圈

大阿里山觀光圈



伴手禮
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創新遊程
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大草嶺觀光圈 大阿里山觀光圈 235區域觀光圈
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 「旅人背包」國際遊程走讀20家文創小店

創新遊程

 進「彰」趕「烤」，「藝」「蚵」狀元

 在地青年共創「漫。遊虎穴」-隘上北埔之旅  銅鑼杭菊小旅行



創新遊程
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# 農業 生態

# 原鄉部落# 山林療癒

# 水域 運動 # 文化創意

# 主題樂園



聯名伴手禮
(項)

區域共識會議
(場次)運具整合

跨區遊程
(條)

大阿里山
235區域
大草嶺
竹竹苗
中彰

日月潭

20

60

10

25

電動車交換站

youbike 8

10

9

跨域共享
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20

迴游阿罩霧
觀光巴士



聯名伴手禮
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37間店家開發與合作

20組特色商品伴手禮

跨區聯名合作
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聯名伴手禮

金馬聯名商品 60項聯名喔熊商品行銷國際



群山
宴

235
區域

大阿
里山

大草
嶺

25

跨區遊程
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跨區遊程

印尼TRANS7電視台專訪

2022年竹竹苗中彰觀光圈
 打造25條跨區域遊程
 2,824人次出團，
 收益達1,158萬元。

友善場域52處

鐵道遊程

穆斯林遊程
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跨區遊程：日月繁星假期商品

遊程推出
因應疫情後需求，著重
戶外、體驗、健康、永
續、數位

創意遊程設計競賽

-旅行社組： 24條遊程報名，共選出 5 條 金獎 遊程
-大專生組： 30條遊程報名，共選出 7 條 獲獎 遊程
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大阿里山 235區域 大草嶺觀光圈產業媒合會

伴
手
禮
遊
程
暨
產
品
設
計
媒
合
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四大區域分區交流座談會

▌辦理 4場次 計125 人次

台灣之心區域 太極美地區域

集集鐵道區域中興文創區域
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111年經濟部
SBTR計畫，
擴大行銷

111年推出
臺中觀光公
車永續經營

112年與水保局
合作再升級國際
特色體驗活動

110年推出
迴遊阿罩霧
觀光巴士

草地餐酒會

手工皂DIY

運具整合--跨域共行



電子商務平台 成果其他銷售額

大阿里山
235區域
大草嶺
竹竹苗
中彰

日月潭

6000萬元阿里山
Easy Go 豐支付

9處

發行2300張

數位轉型
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自行車驛站
數位化管理

1.誠品知味
參山專區

2.喔熊聯名

日月繁星商城

1.10萬元
2.100萬元

日月繁星幣201萬元
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電子商務平台

銷售商品

套票銷售

銷售額

逾200項商品
銷售逾25萬套

逾6000萬元



33

• 上架誠品30家實體門市及虛擬
通路。
• 北中南東4家誠品重點門市與線
上「誠品知味」設置參山專區。
• 提高商品知名度，銷售破10萬。

觀
光
圈
商
品

• 上架3家知名電商平台，銷售
破百萬元，增加喔熊粉絲知名度
及黏著度。

喔
熊
聯
名
商
品

電子商務平台
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日月繁星幣

▌2022台北國際夏季旅展
▌2022 ITF 台北國際旅展

發行 2,300張

消費使用率為 60 %



35

05
歷次列管事
項辦理說明

01

03

02

阿里山：台灣好行站點延伸

參山：峨嵋湖步道之打造

日月潭：提昇觀光圈旅遊品
質具體作為。
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01 阿里山：台灣好行站點延伸

時間

111年4月16日

訴求 辦理
情形

台 灣 好 行 瑞

里 線 再 研 議

是 否 增 加 站

點。

 金獅廣福宮

 出水坑

 太興岩
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02 參山：峨嵋湖步道之打造

110

• 110年12月25日「竹竹苗區域觀光及自
行車產業交流會」提出儘速完成峨嵋湖
步道之訴求。

112
• 目前已完成步道約⾧度1,581公尺，預計

115年完成「真、善、美」迴圈環湖步道。
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03 日月潭：提昇觀光圈旅遊品質具體作為。

提升旅遊品質
之實質作為

111年3月31日

為持續優化日月潭觀光圈旅遊品質，持續規劃在地特色小
旅行，配合旅行社及商城上架販售遊程。

為持續優化日月潭觀光圈旅遊品質，持
續規劃在地特色小旅行，配合旅行社及
商城上架販售遊程。
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未來展望

交通
串聯

國際
引客

創意
行銷

台灣觀光國家隊

台灣
好行

在地
有腳

台灣
觀巴

電輔
自行車

套票
化

直播
節目 新媒體

即時
影像

聯名
開發

區域
觀光品牌獨特性 差異性 各觀光圈

品牌整合

海外
市場

新景點 多語言
電商平台

新體驗



簡報結束

感謝聆聽


