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壹、 申請人/團體基本資料 

一、 計畫資料表 

申請人 

（負責人） 

姓名 潘岱儒 性別 男 

Line 
m717039 身分證字號 

M120277400 

聯絡電話 
(049)2856511 手機 

0932-717039 

E-mail m717039@gmail.com 

生日 民國 60 年 6 月 30 日 

聯絡人 

姓名 陳嫚妮 性別 女 

Line 
money6304 身分證字號 

M220119558 

聯絡電話 
(049)2237573 手機 

0919-806906 

E-mail commercial_2237573@yahoo.com.tw 

生日 民國 63 年 4 月 13 日 

計畫摘要

(條列簡述) 

提案團隊提案符合日月潭觀光圈計畫輔導培育方向之說明： 

為了將南投縣美饌佳餚推向世界，吸引更多觀光客來此品嘗消

費，109-110年度之提案重點，將以美食為引、文化為方、品牌為形，

著重在南投縣美食品牌意象的建立，設計友善多國語言菜單，並規劃

一系列線上線下活動，結合南投節氣、農事、產地、旅遊與料理手法

共同行銷南投縣觀光品牌，使其對於南投縣美食留下獨特且難忘的體

驗，對整體觀光推展有更大受益。 

計畫主要核心價值與執行策略描述： 

係將南投縣飲食文化與觀光產業做聯結，以文化為基礎的故事串

聯，來發展「話文化」、「賞美味」的新飲食體驗，善用感覺、感情、

感動的加持，讓在地特色飲食能變成推動觀光的要角，讓美食文化成

為南投目的地意象，未來更可串連成主題式旅遊，旅客能在追尋美食

的過程中，深度體驗南投縣觀光價值。 
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計畫執行方法、期程、與進度： 

本案執行期程為自計畫核定通過日起至110年6月止。本會將以

「確立在地優勢與產品品質」、「形塑美食文化品牌與特色」、「打

造國際友善便利環境」、「善用多元行銷策略與宣傳活動」四大策略

模組，來提升南投縣發展美食觀光之競爭優勢： 

1. 辦理「日月精華，南投多語美食秀」計畫徵選說明會 1 場次 

邀集南投縣在地美食亮點店家辦理徵選說明會 1 場次，說明本

案徵選方式與資源輔導工作，公開徵選具有亮點特色的美食店

家共 35 家，一同推展南投縣在地美食文化。 

2. 日月潭觀光圈多國語言菜單建置 

協助通過本計畫評選之店家共 35 家，建置中、英、日多國語言菜

單，以美食會友打造友善國際旅遊環境，讓國際觀光客快速、便

利地享受南投縣美食。 

3. 菜色翻拍與菜單優化設計 

協助通過本計畫評選之店家共 35 家之餐廳市場定位、菜色、客

群與需求，協助其進行菜單優化、設計與包裝。 

4. 行銷南投縣在地特色美食文化品牌 

(1). 拍攝南投縣美食文化行銷宣傳影片 

依據通過評選之店家規模、調性、菜色風味不同，從中精選

出能代表南投縣美食特色之業者拍攝1支影片，以達成南投

縣美食話題堆疊效益。 

(2). 社群行銷宣傳規劃 

因應社群網絡時代，協助本案辦理數位行銷宣傳，利用

Youtube、Facebook等平台露出推廣，增進南投縣美食文化活

動的推廣成效與品牌能見度。 

(3). 製作南投縣美食文化地圖 

製作南投縣美食文化地圖，地圖內容以通過前述評選之業者

設計整體概念，羅列南投縣特色美食業者資訊。 

(4). 拍攝南投縣美食形像影片(創新加碼) 

協助通過本計畫評選店家共同拍攝品牌宣傳影片1支，以樹立

品牌形象為目的，傳達南投縣在地美食文化經營宗旨與優勢，

強化對外渲染力。 
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二、 申請人/組織資料 

組織名稱 南投縣烹飪商業同業公會 

地址 南投市民權街 24 號 

電話 049-2237573 傳真 049-2237913 

負責人姓名 潘岱儒 職稱 理事長 

統一編號 17719012 成立日期 39.11.24 

官方網站 無 

營業額 1,809,540 

員工人數 3 

組織簡介 

(150字以內) 

本會成立於民國39年11月24日,迄今已70年，本會會員分佈於13鄉鎮市目前

會員家數240家。 

本會宗旨期望促進經濟發展,增進共同利益。 

本會為政府績優辦訓單位亦成為各縣市烹飪公會之典範,亦因如此會員的需

求如需要人才、開發新菜色、擁有餐廳及旅館經營管理及營養教育.諮詢等

專才講師，本會都能協助會員。 

本會辦理百廚展藝、觀光局溫泉季活動、推廣鄉鎮市農產品菜色發表等並

定期舉辦衛生講習、管理人員與廚師之在職訓練：以提升本業業者專業能

力。 

財務資訊 

項目 108 年度 107 年度 106 年度 

年度決算金額 1,809,540 1,811,246 1,713,429 

年度預算金額 939,570 790,207 767,088 

理事數 15 15 15 

會員數 242 235 228 

曾接受政府輔導或補助專案說明： 

（過去3年內曾接受政府補助款者，請載明以下資料。若無，請於受補助計畫名稱欄位中填入「無」。 

表格若不敷使用請自行新增） 

補

助

案

一 

受補助計畫名稱 中餐烹飪培訓班 

政府計畫名稱 106 年度失業者職業訓練 

計畫主辦單位 南投縣政府 

file:///C:/烹飪/會員名冊98.xls
file:///C:/烹飪/會員名冊98.xls
file:///C:/烹飪/會員名冊98.xls
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政府輔導款額度 新臺幣950,000元 計畫期程 2 個月 

補

助

案

二 

受補助計畫名稱 原鄉風味小吃料理班 

政府計畫名稱 107 年度職前訓練 

計畫主辦單位 南投縣政府 

政府輔導款額度 新臺幣 950,000 元 計畫期程 2 個月 

補 

助 

案 

三 

受補助計畫名稱 秋冬遊南投千人鍋聚鍋 

政府計畫名稱 2019 溫泉季系列活動 

計畫主辦單位 南投縣政府 

政府輔導款額度 新臺幣220,000元 計畫期程 1個月 

補 

助 

案 

四 

受補助計畫名稱 原鄉風味小吃料理班 

政府計畫名稱 108年度失業者職業訓練 

計畫主辦單位 南投縣政府 

政府輔導款額度 新臺幣920,000元 計畫期程 2個月 
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貳、 提案規劃與成果 

一、 計畫團隊介紹、人力配置與組織架構 

(一) 南投縣烹飪商業同業公會 

南投縣烹飪商業同業公會（以下簡稱為本會）成立於民國 39

年 11 月 24 日，迄今已 70 年，本會會員分佈於 13 鄉（鎮、

市），目前會員家數共 240 家。本會為政府績優辦訓單位及各縣

市烹飪公會之典範，亦因如此，會員之需求如人才、菜色研發創

新、擁有餐廳及旅館經營管理及營養教育、諮詢相關污染防制技

術等專才講師，本會均能協助會員。過去亦辦理百廚展藝、觀光

局溫泉季活動、推廣鄉鎮市農產品、菜色發表等並定期舉辦衛生

講習、管理人員與廚師在職訓練：以提升本業業者專業能力，期

望促進觀光經濟發展，增進共同利益。 
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(二) 南投縣竹鹿產業觀光促進會(協辦單位) 

南投縣以好山好水、物產豐富聞名全臺，竹山、鹿谷境內風

景區，每年吸引大量遊客來渡假，烏龍茶、農特產美食更聞名於

國際。為了能更好的推展竹山、鹿谷豐富的產業文化及觀光資

源，吸引國際觀光客，成立竹鹿產業觀光促進會，希望配合政府

政策，以精緻的手工藝文化、美食及高山茶香，將在地的美景推

向國際。 

(三) 南投縣導覽解說協會(協辦單位) 

「南投縣導覽解說協會」是一群熱愛鄉土的本地人，除想更

了解自己的家鄉，也想讓遊客深入玩賞南投縣，特成立協會，當

旅人踏入這樣一個美麗的城市，「南投縣導覽解說協會」希望能

帶給他們更深入的遊程體驗，而非走馬看花似的匆匆一瞥，希望

旅人們能夠了解在地的豐富內涵。「南投縣導覽解說協會」曾執

行「2011 南投溫泉季-單車導覽拜訪溫泉小鎮」、「埔里媽祖文化

節」等活動，希望透過在地人的解說，探索南投與美食，不只要

抓住旅客們的胃，也要抓住旅客們的心。 
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二、 計畫動機與目的 

南投縣被喻為臺灣觀光首都，以優質自然環境、農家風情、原

民與客家文化和豐富物產形塑國際觀光樂活城，除了好山好水外，

縣內特色美食、在地小吃、精緻佳餚、景觀餐廳一應俱全，當地的

廚師們利用南投縣在地安全、有機、多樣化的好食材，如花卉、竹

筍、菇類、百香果、薑黃、山當歸等，發揮創意及巧思，打造極具

地方特色的風味餐，深受大眾喜愛。 

為了將南投縣美饌佳餚推向世界，吸引更多觀光客來此品嘗消

費，109-110 年度之提案重點，將以美食為引、文化為方、品牌為

形，著重在南投縣美食品牌意象的建立，設計友善多國語言菜單，

並規劃一系列線上線下活動，結合南投節氣、農事、產地、旅遊與

料理手法共同行銷南投縣觀光品牌，使其對於南投縣美食留下獨特

且難忘的體驗，對整體觀光推展有更大受益。 

本案提案工作與說明如下： 

(一) 辦理「日月精華，南投多語美食秀」計畫徵選說明會 1場次 

邀集南投縣在地美食亮點店家辦理徵選說明會 1 場次，說明本

案徵選方式與資源輔導工作，公開徵選具有亮點特色的美食店家

共 35 家，一同推展南投縣在地美食文化。 

(二) 日月潭觀光圈多國語言菜單建置 

協助通過前述評選之店家建置多國語言菜單，以美食會友打造

友善國際旅遊環境，讓國際觀光客快速、便利地享受南投縣美食。 

(三) 菜色翻拍與菜單優化設計；相對應編號：D-5 

為提振餐廳用餐質感，協助通過評選店家之菜單優化、設計與

包裝。 
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(四) 行銷南投縣在地特色美食文化品牌；相對應編號：C2、C6 

為形塑南投縣美食文化品牌特色，強化曝光並創造聲量與話題

性，辦理以下工作： 

1. 拍攝南投縣美食文化行銷宣傳影片 

依據通過評選之店家規模、調性、菜色風味不同，從中精選出

能代表南投縣美食特色之業者共同拍攝一部影片，以達成南投縣

美食話題堆疊效益。 

2. 社群行銷宣傳規劃 

因應社群網絡時代，協助本案辦理數位行銷宣傳，利用 Youtube、

Facebook、Instagram 等平台露出推廣，增進南投縣美食文化活動

的推廣成效與品牌能見度。 

3. 製作南投縣美食文化地圖 

製作南投縣美食文化地圖，地圖內容以通過前述評選之業者設

計整體概念，羅列南投縣特色美食業者資訊。 

4. 拍攝南投縣美食形像影片(本計畫加碼) 

協助通過本計畫評選店家共同拍攝品牌宣傳影片 1 支，以樹立

品牌形象為目的，傳達南投縣在地美食文化經營宗旨與優勢，強

化對外渲染力。 
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三、 計畫主要核心價值與執行策略詳細說明 

特色美食有助於增進旅遊目的地之吸引力與品牌辨識，進而帶

動地方觀光產業與經濟的繁榮發展。在旅遊活動中，獨特的美食料

理與地方文化結合，扮演著極其重要的角色，許多饕客不遠千里追

逐美味，只為追求獨特而難忘的飲食經驗，更讓美食觀光儼然成為

全球觀光主流之一；近年來，日本、韓國、泰國等鄰近亞洲國家，

對於美食國際化相當積極且大有展獲，透過美食產業的國際化經營，

從而達到國家軟實力與文化特色輸出，成為國際性品牌的代表。 

參照日本、韓國、泰國等國家的成功經驗，其透過整合行銷與

觀光活動，型塑國家的文化特色與形象，正是國家飲食文化成功拓

展至海外市場最好的證明，主要作法有幾點特色如下(楊昌儒，2014)： 

(一) 結合食材、設備、文化的整合輸出 

泰國、日本和韓國在海外餐廳擴展時多為結合食材、烹調設備、

烹調方式、設計等整合性輸出之概念，並由跨部會合作來推動。試

想看看，開一間日式料理餐廳，每天所需烹調之食材可能便包括

米、味噌、海鮮、水果、蔬菜等，相關的日式調味料（如醬油、醋、

芥末、芝麻等），配合餐點一同飲用的日本清酒或燒酒，甚至是餐

廳使用之餐具、酒杯等，都可創造一定的市場需求，帶動其本國產

業的蓬勃發展。 

(二) 專責機構協助推動 

上述國家均其專責機構負責推動飲食文化國際化之任務，如日

本之社團法人日本料理餐廳推進協會、泰國之世界廚房中心

（CTKW）、韓國農林水產省下的韓餐世界化推廣組等，都是透過

整合機構之設立來有效率的推動和宣傳飲食文化，並提供赴海外

之餐飲業者各項支援。 

(三) 餐飲標準化 
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將其料理的材料及作法標準化、系統化和簡單化，再推廣至國

際市場。 

台灣是多元文化共榮的社會，由不同生活飲食文化所衍生出來

的獨特台灣美食，是相當重要且受國內外觀光客青睞的觀光行銷話

題之一，根據交通部觀光局(2019)來臺旅客消費及動向調查可知，

美食或特色小吃係吸引來臺旅客觀光最主要誘因，高居 71.57％，

如圖 1 所示： 

 
圖 1108 年吸引觀光目的旅客來臺觀光前十大因素 

資料來源：交通部觀光局網站(2019)，「來台旅客消費及動向調查」。 

 

此外，約三成受訪來台旅客在「與最喜歡亞洲國家／地區相較」

中表示，台灣最具競爭優勢是「美食或特色小吃」；超過 50%以上

受訪來台旅客對台灣最深刻的印象是「美味佳餚」，再再顯示台灣

美食對外籍人士的高度吸引力。
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表 1 108 年受訪旅客此次來臺經驗對臺灣最深刻的印象 

名次 項目 相對次數 名次 項目 相對次數 

1 美味菜餚 57.72 10 寺廟參訪 8.62 

2 景點 54.71 11 都會不夜城 6.91 

3 逛夜市 38.85 12 泡溫泉 6.24 

4 人情味濃厚 31.98 13 書店 5.23 

5 海岸風光 31.51 14 原住民文化 3.18 

6 水果 18.07 15 旅館(民宿)體驗 2.35 

7 地方特產 15.29 16 單車賞景 1.92 

8 便利商店 13.41 17 美容醫療 1.61 

9 歷史古蹟 8.89 18 節慶活動 0.60 

註：本題「受訪旅客此次來臺經驗對臺灣最深刻的印象」為複選題。 

資料來源：交通部觀光局網站(2019)，「來台旅客消費及動向調查」。 

發展美食觀光不但能高度提升旅遊目的地的競爭力，也能促成

許多衍生商機，例如 DIY 體驗、伴手禮開發等；因為旅客會將旅途

中遇到的美味、好物帶回與親友分享，這同時也是將在地品牌擴散

延伸行銷的最佳機會，如埔里國宴餐廳的「百香果餅」、「紹興宣紙

蔗香扣肉」，不僅是桌上佳餚，也是觀光客體驗美食後最愛的美味

伴手禮。此外，在強調深度旅遊、精緻旅遊的趨勢下，旅客透過體

驗各式美食的機會，能參與各式觀光慶典活動，更加融入於當地居

民生活型態與社會文化。 

臺灣美食享譽國際，在此利基下，南投縣除了秀麗的山川景色

與濃厚的風土人情外，作為臺灣農業重鎮，十分適合發展美食觀光

品牌。因此，若能將在地的特色美食文化與觀光資源作一連結，並

善用此資源支持美食觀光策略的推行，突顯食材或菜餚的故事性，

加大多元行銷力道，讓每位旅客在享用美食之餘，更透過味蕾感受

到南投縣的好山、好水、好溫暖與好滋味，將為南投縣觀光品牌增

添多樣性，吸引更多旅客來此旅遊消費。 
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由於每種飲食都有其地域或族群文化，透過吃吃喝喝更能夠增

添觀光旅遊時的趣味性和體驗性，此乃滿足感官體驗最直接的方式，

有助於在地飲食文化開發、保存、傳承與傳播。如何運用美食成功

打響在地觀光好品牌，除了要將文化美食，基本條件的產品、服務

品質做到位外，更重要的是要創造出能讓消費者心動的消費價值，

才會有新的商機。 

總統府財經諮詢小組於 2009 年規劃「台灣經濟轉型行動方案」

時，將「美食國際化」列入為十大重點服務發展項目。參照行政院

經濟建設委員會 2010 年 5 月「台灣美食國際化行動計畫」(核定本)，

其中「台灣美食之科技化服務及創新計畫」主要分為「台灣美食科

技化服務及創新整體機制暨輔導計畫」、「台灣美食國際化人才培育

計畫」、「台灣美食行銷推廣計畫」三項子計畫，這些計畫方案的推

動效益，已經逐漸發酵。惟該計畫亦指出：(1)台灣美食的種類眾多

而且風味各異，何種類型的料理美食最具代表性，難以論斷；(2)不

同於泰國、韓國或日本式料理的鮮明形象，台灣美食的多樣性與品

質紛歧；(3)因而，台灣美食欠缺完整而清晰的品牌意象。因此，若

將臺灣美食真正塑造其國際飲食文化的品牌特色，如同泰國、日本、

韓國等成為飲食文化輸出大國，必須克服自我品牌形象與知名度建

立困難、無法有效掌握海外市場資訊與服務業規範、業者資金籌措

困難、國際性專業人才不足等課題（吳偉文，2012）。 

Horng et al. (2012) 以國外旅客為對象，調查美食料理品牌與觀

光地熟悉度對於旅遊意圖之影響，研究結果顯示：台灣的優勢在於

魅力的小吃、豐富的飲食文化、友善的服務、料理的多樣性；在弱

勢方面，欠缺真正有吸引力的菜餚、令人愉悅的用餐氣氛、出色的

用餐設施、優質的美食觀光、清潔的用餐環境、優質的餐廳服務、
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高品質的美食、美味的料理、以及簡易的菜餚名稱等。 

要打造美食文化品牌與觀光旅遊相互輝映，有賴於廚藝的創新、

品牌的經營與行銷、觀光行程內容，換言之，廚藝創新乃是美食品

牌經營的成功要素，亮眼的行銷可以讓在地美食可以成為觀光行程

的吸引力與亮點。 

本會長期致力於發展餐飲觀光文化，不斷傳承、創新專業餐飲

技術，多面向提升餐飲服務品質，認為臺灣飲食軟實力豐厚，常見

的各式茶飲、小吃、融合不同文化與食材的美食，以及以台灣烹調

手法融合各式特色料理的菜餚，其實都是具「台灣味」的美食代表。

惟欠缺統一的品牌意象、餐食品質紛異，加之許多業者囿於技術與

資金不足，致使欠缺行銷目標與管道、多語言菜單不足、資訊揭露

不充分等，均讓南投縣的許多美饌珍餚無法被更多人看到。 

據此，本會依據「日月潭觀光圈推動聯盟」109-110 年度輔導培

育面向與提案項目，希期透過本案之推動，解決以下課題： 

表 2 本計畫課題與推動策略 

議題一 欠缺多語化菜單以及圖片說明，對於外籍旅客不友善 

解決策略 

為了解決旅客與商家在點餐時因語言上的障礙所帶來的困擾，以

多國語言翻譯的菜單，促使國際觀光客能更便利的享受南投著名

在地美食，為店家與旅客創造雙贏；另一方面，以圖文並茂的方

式重新協助商家設計菜單，不但能提升整體質感，更能幫助旅客

對於佳餚的想像，有助於美食品牌行銷。 

議題二 
南投縣內多元文化與特色各異，形成種類繁多與風味各異的菜

餚，何者最具有代表性，難以直接評斷。 

解決策略 
辦理本案計畫說明會，公開徵選並建立評定標準優先選出具有發

展潛力的商家作為重點推動工作。因為只有先將具潛力的商家或
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特色美食推展出去後，建立在地統一品牌並提高品牌效益後，從

中吸取相關經驗，才能以母雞帶小雞的方式，輔導其他較為弱勢

的商家，最終拓展整體的效益。 

議題三 缺乏挖掘素材的能力，無法彰顯在地美食背後的理念或文化價值 

解決策略 

許多店家囿於技術與資金限制，欠缺挖掘行銷素材的能力以及有

效行銷的管道，以致背後的文化價值無法被看見。惟數位技術的

發展，讓自媒體經營成了現今最炙手可熱也最有效異的行銷管

道，若能藉由專業團隊協助挖掘素材、剪輯、拍攝等，凸顯南投

縣在地美食背後的故事性，讓旅客了解到南投縣享用美食不僅是

味覺享受，更能獲得其他心靈層級的感受，開創文化美食加值的

餐飲服務概念。 

議題四 缺乏有效行銷方案，導致商家間流於單打獨鬥，難以發揮綜效 

解決策略 

不同世代在網路社群中分別佔領不同平台，在網路聲量上的運作

也從文字、平面影像逐漸轉為影音媒體。許多商家對於網路社群

的操作，大多以個人臉書經營為主，較無網路聲量的操作能力，

若能善用上述素材於其他網絡平臺或工具，如 IG、LINE、#等，

結合南投縣節氣、農事與各式觀光活動作強效曝光，擴大受眾吸

引多元旅客，讓南投縣美食品牌經營模式發揮綜效。 

議題五 辦理南投縣美食文化品牌活動，並將其發展為常態性活動 

解決策略 

利用成功的大型節慶活動進行在地美食品牌的行銷，號召具有話

題性的美食餐廳或商家集體策展，擴大辦理能量，體現內容多樣

性，創造人流、曝光以及形象。此外，若將其發展為常態性的節

慶活動，能增加旅客對於南投縣美食的黏著度外，也能提高內部

成員對於在地美食品牌的向心力。 
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四、 計畫執行、期程、進度與成果 

本案之核心價值係將南投縣飲食文化與觀光產業做聯結，以文

化為基礎的故事串聯，來發展「話文化」、「賞美味」的新飲食體驗，

善用感覺、感情、感動的加持，讓在地特色飲食能變成推動觀光的

要角，讓美食文化成為南投目的地意象，未來更可串連成主題式旅

遊，旅客能在追尋美食的過程中，深度體驗南投縣觀光價值。 

綜合上述，本會將以「確立在地優勢與產品品質」、「形塑美食

文化品牌與特色」、「打造國際友善便利環境」、「善用多元行銷策略

與宣傳活動」四大策略模組，來提升南投縣發展美食觀光之競爭優

勢。推動架構圖如圖 2 所示： 

 

圖 2 本計畫推動架構圖 
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(一) 辦理日月精華－南投多語美食秀公開徵選說明會 

台灣美食定義包含了各種傳統茶飲、小吃、料理飲食及融合異

國文化或食材形成的美食；而一般國人及外籍人士對台灣美食印

象，也包含以台灣烹調手法融入異國風味所開發的菜餚。豐富的

飲食文化也造就了種類繁多、風味各異的特色餐點，究竟最能體

現南投在地風土民情，難以直接論斷；而要形塑南投縣在地美食

文化，必須優先選定具有發展潛力商家或特色美食，作為重點推

動工作，提高了在地品牌力後，才能發揮資源共享，從而帶動整體

效益。 

爰此，本案於 110 年 1 月 25 日辦理 1 場次「日月精華－南投

多語美食秀公開徵選說明會」，邀集本會會員詳細說明辦理目的、

期程與效益後，有意願之商家根據以下標準，提出相關資料進行

書面審查： 

表 3 南投縣在地文化美食徵選標準 

序號 評鑑項目 說明 占比 

1 合法性 需有南投縣政府商業登記者 10% 

2 
業者配合可塑

性 

配合與積極度、面臨問題急迫性、共同

行銷話題性、店家商品或經營潛力、邀

請參與觀光產業活動意願、未來經營企

圖心 

30％ 

3 
國際觀光客接

觸度 

店家位置、商品對外國觀光客吸引力、

外國觀光客消費便利性 
20％ 

4 業者品牌形象 

店家整體形象、消費環境舒適安全、服

務指標、客訴機制與處理、服務態度、

服裝儀容、人員證照、貼心服務與設施 

20％ 

5 在地特色結合 

經營理念、經營永續、在地元素、主要

客戶群經營、異業結盟、行銷方式、原

材料產地 

20％ 
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圖 3 公開徵選說明會宣傳 banner 
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圖 6 公開徵選說明會辦理情形 

本(110)年度共選出 35 家作為本計畫推動重點(表 4)，由本案挹

注資源輔導。期待入選商家能發揮地方領頭羊的角色，擴散標竿

學習成效，作為未來學習及仿效對象、促進業者自我改善，進而提

升美食品牌競爭力。 

表 4 本(110)年度南投多語美食秀入選店家 

項次 名稱 地址 

1 丘山茶 南投市光明一路 38 號 

2 小春新懷石料理 草屯鎮中興路 240 號 

3 成都創意美食料理 草屯鎮敦和路敦成巷 43 弄 1 號 
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項次 名稱 地址 

4 日月桐舞 魚池鄉文正巷 36-20 號 

5 晶園休閒渡假村 魚池鄉大林村金天巷 70-1 號 

6 新山味餐廳 魚池鄉中山路 132 號 

7 日月潭阿豐師餐廳 魚池鄉中山路 406 巷 2 號 

8 日月潭教師會館 魚池鄉中興路 136 號 

9 鹿司岸餐坊 魚池鄉豐年街 39 號 

10 日月潭富豪群水果餐 魚池鄉日月村水秀街 8 號 

11 蕃茄園健康蔬食餐坊 埔里鎮南環路 950 號 

12 金都餐廳 埔里鎮信義路 236 號 

13 鄉之味小吃部 國姓鄉中興路 5 號 

14 牛相觸庭園餐坊 埔里鎮桃南路 31 號 

15 蜜月四季餐旅 埔里鎮桃南路 43 號 

16 南島餐廳 南投市菓稟路 105 號 

17 清水主題餐廳 南投市民族路 200 號 

18 赤腳精靈景觀餐廳 南投市八卦路 1-1 號 

19 字村珍饌會館 南投市公園南街 109 號 

20 享好咖啡坊 南投市仁德路 18 巷 8 號 

21 森田創意料理 草屯鎮中山南街 5 號 

22 家味香客家廚房 埔里鎮中山路一段 237-8 號 

23 客香御餐坊 埔里鎮民生路 91 號 

24 潘師父珍饌 埔里鎮桃米路 2-1 號 

25 明園餐廳 埔里鎮信義路 676 號 

26 饗富國際有限公司 竹山鎮山崇里山崇巷 28 之 1 號 

27 峰古早味傳統美食 集集鎮民生路 175 號 
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項次 名稱 地址 

28 水里私房菜小吃部 水里鄉民權路 297 號 

29 小半天風味餐坊 鹿谷鄉竹豐村中湖巷 3-5 號 

30 和雅谷 鹿谷鄉和雅村愛鄉路 83 號 

31 和亭餐廳 鹿谷鄉愛鄉路 39-41 號 

32 溪谷飯店 鹿谷鄉興產路 4-17 號 

33 溪之谷小吃部 鹿谷鄉內湖村興產路 32 之 6 號 

34 TGB 很牛炭燒牛排 南投縣埔里鎮中山路二段 41 號 

35 雲舞樓段家私房菜 南投縣仁愛鄉定遠新村 32-1 號 

 

(二) 菜單國際化-多國語翻譯 

南投縣作為臺灣觀光指標性城市，深受國際觀光客所喜愛，惟

許多業者因語言不通，又欠缺多語化菜單，喪失了將國際觀光客

引流入店的機會；此外，欲打造南投縣美食文化品牌，多語化的菜

單能讓國際旅客更便利享受到南投縣在地美食，若再進一步增加

以外文介紹餐廳的經營理念、選用食材、經營故事等，增進中西餐

飲文化訊息交流，才能真正讓南投美食文化推向國際，增加旅遊

目的地競爭力。 
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圖 4 108 年各主要市場來臺旅客在臺總消費金額占比 

資料來源：交通部觀光局網站(2019)，「來台旅客消費及動向調查」 

 

由上圖可知，臺灣國際旅客組成以大陸、新南向國家、日本、

港澳、美、韓、歐洲為主，進一步觀察來臺國際旅客主要遊覽景點

所在縣市，可知南投縣國際觀光客以大陸、越南、馬來西亞、新加

坡、印尼、泰國與歐洲地區(德、英、法為主)。 

故除原有中文菜單外，本案協助通過前述評選之店家，由其提

供欲進行翻譯之資訊，協助其翻譯為英、日等多國語言，希期透過

本案優化旅遊服務品質，確保外籍觀光客踏入餐廳用餐時，所提

供之資訊能忠實傳遞出菜餚的烹飪方式和食材，也減少業者因語

言不通而錯失生意的機會。 

(三) 菜色翻拍與菜單設計 

菜單的元素包括最重要的餐點名稱、價格，餐點照片、使用食

材介紹、餐廳故事與經營理念、特殊規定等等，一份好的菜單不僅

僅是單純的價目表，更是強而有力的行銷管道，建立顧客對餐廳

第一印象的最佳工具。作為品牌的延伸，一份好的菜單設計能提
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高餐廳的質感，帶進更多獲利、提升營運效率，甚至增加消費者對

餐廳的認同感。 

菜單能否吸引顧客的關鍵，主要在於文案、圖片、排版與色彩、

造型與材質。鑒於菜單設計對餐廳經營的重要性，本案將進一步

協助通過前述評選之業者重新設計、包裝菜單，遵循以下原則，並

根據業者餐廳或產品屬性，進行細部設計： 

1.文案 

文案與業者想呈現之風格息息相關，例如文青風的咖啡館可以

強調詩意般的文案，用感性的氣氛醞釀，讓顧客產生認同感；熱炒

店則必須在短時間內提升客人的點餐欲望，可以嘗試一些「關鍵

字」的運用，如季節限定、限時、人氣推薦、本日優惠等，讓顧客

快速集中目光。 

2.圖片 

顧客對於餐食的青睞往往取決於食物圖片的好看程度，精緻豐

盛高解析的餐點圖片，都是便於顧客快速明辨菜色的重要因素，

搭配內文進行介紹，圖文並茂將更容易讓客人感到驚艷，對於餐

廳的用心程度大大起到加分作用。 

故本案將邀集專業團隊協助店家進行美食攝影，由業者提供最

能代表店家的招牌菜色，其風格強調食物美容與擺盤，精準塑造

氛圍表現美味感，透過鏡頭傳遞食物的美好，用照片來提振顧客

的味蕾，提升價值感。拍攝後之成果不但能用於菜單再造設計，更

可作為後續推廣行銷之素材。 
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3.菜單拍攝與討論 

為能有效執行菜單拍攝，本會於 110 年 3 月 15 日及 110 年 3

月 29 日，一同與餐廳業者、攝影團隊及本案執行相關工作人員進

行菜單拍攝之討論，以能完整拍攝並設計菜單，除討論外亦實際

執行部分業者之菜單拍攝。 

菜單拍攝與討論 

日期時間 110 年 3 月 15 日 9:00-18:00 

參與人數 10 人 

討論內容 

1.拍攝呈現討論與拍攝腳本說明 

2.菜單呈現樣式討論與確認 

3.拍攝前討論菜色呈現 

4.拍攝後討論餐點菜色與名稱，確認對照 

菜單拍攝地點 丘山茶、小春日本料理、潘師父珍饌 

菜單拍攝與討論照片  
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菜單拍攝與討論 

日期時間 110 年 3 月 29 日 9:00-18:00 

參與人數 15 人 

討論內容 

1.拍攝呈現討論與拍攝腳本說明 

2.菜單樣式討論與確認 

3.拍攝前討論廚師現場操作烹調 

4.拍攝菜色呈現討論 

5.與業者訪談並討論拍攝後討論菜色與菜名確認及對照 

菜單拍攝地點 森田日本料理、享好咖啡、字村珍饌會館 

菜單拍攝與討論照片  
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4.排版與設計 

版面編排的重點在於是否讓顧客好閱讀，同時又能抓到目光焦

點，故設計上建議以『輕鬆閱讀』為主要方針，強調視覺清爽度並

重視編排整齊，且菜色之間應有主次之分，例如與其將每道菜色

都放上圖片或大量的介紹，不如將主打的招牌菜色照片放大，突

出重點，標出特色和推薦菜，更有視覺效果。 

5.造型與材質 

造型特殊的菜單往往能吸引顧客目光，近年來相當流行的就是

類似「雜誌」般的菜單風格。一本小型刊物般的菜單，宛如以說故

事的方式介紹餐廳、菜色，此時菜單就是一份簡單的文宣品，讓有

興趣的顧客帶走，增加行銷的效果。 

爰此，本計畫共設計 3 種拍攝模式與設計風格，俾利店家能依

據自身需求選定合適方案，如表 5 所示： 
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表 5 本計畫菜單設計構想與說明 

設計構想 說明 

A 

一張複數品項情境照搭配數張單品項照片 

情境照是最能夠呈現出店家氛圍與特色的拍攝手

法，以 2 至 3 道店家最熱銷或主打招牌料理，加

上周圍餐具、場景等布置，不論是透過畫面編排

與構圖來敘述故事性，抑或是利用營造出的意境

來表達店家的核心理念或創業精神，藉由情境照

的傳遞，可以使消費者對於店家有更深一步的了

解與體驗。 

B 

一張單品項情境照搭配數張單品項照片 

不同於複數品項情境照所著重的氛圍與畫面感，

單品項的情境照所強調的是食物本身，藉著鏡頭

近距離地捕捉，聚焦在一道料理身上，大至料理

配色、烹調方式，小至食材的色澤、刀工，在更

放大檢視的照片中，料理的枝微末節更容易被看

見，但另一方面來說，這也更能清楚的呈現菜餚，

因此對於單項主打料理有著十足信心的店家尤其

適合。 

C 

均為單品項照片 

此種設計優點在於，並不會有情境照搭配單品項

照片時畫面比重不同的問題，每一道料理都能夠

完整而整齊的呈現，不會讓人只聚焦於某幾道菜

色；而在整體菜單設計上，也因為品項的比重都

相同，讓設計得以清爽乾淨的風格展現，對於消

費者而言，更能夠快速且一目了然的瀏覽菜單。 

 

本計畫之執行成果如下所示： 
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(四) 社群影片拍攝 

根據 Google 統計，臺灣人平均每周花費 14.6 小時觀看

影片，隨著網路發達，Facebook、ÍG、Youtube 上的自媒體越

來越多，主題更是包羅萬象，從美食、旅遊、美妝、新產品

開箱、時事、星座等應有盡有，未來推廣上的效益相較文字

也高出許多。 

拍攝影片之目的能藉由生動的影音在短時間吸引大眾的

目光，以美食為主題的影片更應大眾、親民，貼近生活，再

輔以專業旁白或台詞的提點，讓更多人了解南投縣特色文化

美食，其優勢如下： 

1. 利用影音詳細解說餐點特色 

2. 動態影音較能吸引閱聽者的目光 

3. 充分的表達讓閱聽者容易理解 

4. 降低一對一說明的成本 

5. 自媒體眾多，擁有免費的曝光管道 

 

 

圖 5 影片拍攝流程圖 
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本案計畫之社群行銷影片拍攝，影片詳細述明內容如下： 

1. 拍攝場地： 

以日月潭觀光圈南投地區特色餐廳為拍攝主軸，本次選定 5

家餐廳作為拍攝，分別為： 

(1)日月潭富豪群水果餐 

(2)牛相觸花園餐坊 

(3)小春日本懷石料理 

(4)家味香客家廚房 

(5)峰古早味 

2. 拍攝內容 

以上述 5 家餐廳作為主要拍攝景點，並針對餐廳環境

與特色餐點進行拍攝，拍攝畫面內容分述如下： 

(1)餐廳環境介紹 

(2)特色餐點介紹 

(3)餐點烹飪拍攝 

(4)實際用餐畫面 

本計畫案除 5 家餐廳為主要拍攝外，另加拍 4 支特色菜餚

影片，旨針對南投知名的食材、農產品為主要特色，拍攝內

容以菜餚製作、主廚訪談與餐點介紹及完成享用畫面作為

呈現，主要拍攝菜色與特色內容分述如下： 

(1)紅麴涼圓：紅麴主要利用南投各酒廠釀酒後的副加產品 

(2)南瓜炒米粉：米粉為南投埔里知名特色產品 

(3)埔里紅甘蔗蝦：甘蔗為南投埔里三寶之一 

(4)薑絲炒大腸：薑為南投名間所盛產之農作物 

本計畫之影片拍攝成果如下所示，詳細影片呈現與說明，請參照社

群行銷內容： 
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走進南投、美食印象 

 
料理過程 鄉土料理 

  
日本料理 台灣小吃 

  
客家料理 國宴料理 
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(五) 社群行銷成果 

在資訊快速與數位化的時代社會裡，消費者能憑藉大眾

媒體即時接收最新消息；本案欲透過數位媒體廣宣的力量，

運用以下方式，增進南投縣美食文化品牌活動的推廣成效與

品牌能見度，讓更多旅客知悉南投縣飲食文化的獨特性與串

聯性，提升觀光造訪率外，亦有效拓展美食產業的競爭力與

知名度。 

為強化南投縣美食文化品牌的曝光，本計畫與「開伙」合

作，「開伙」是一個擁有近 50 萬按讚與追蹤數的專業美食粉

絲頁，其豐富之美食攝影、食物視覺品牌識別與社群行銷經

驗，了解如何拍出有吸引力的畫面，協助餐廳建立良好品牌

形象，並且一同推廣日月潭觀光圈南投地區美食文化。 
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本計畫案社群行銷影片共完成 9 支影片，社群影片行銷

旨針對日月潭觀光圈南投地區特色餐廳進行拍攝與行銷，特

色餐廳包含日月潭富豪群水果餐、牛相觸花園餐坊、小春日

本懷石料理、家味香客家廚房、峰古早味，從台灣小吃、客

家料理、日本料理到國宴料理，充分展現日月潭觀光圈美食

文化的多樣性與豐富性，社群影片拍攝以 5 家餐廳為主軸，

拍攝 5 支特色餐廳影片；而為能充分展現觀光圈美食文化，

本計畫特別再另行拍攝特色料理製作影片，包含紅麴涼圓、

南瓜炒米粉、埔里紅甘蔗蝦、薑絲炒大腸，共計 4 支影片。 

宣傳平台：Facebook、youtube 宣傳方式 上線日 成效 

 

社群行銷影片-1 

日月潭富豪群水

果餐 

 

影片／文案 

5/8 

及 

5/28 

總觸及人數 

38,738 

 

觀看次數 

9,825 

影片連結 

FB：https://fb.watch/6kXueFIX3h/ 

Youtube: https://youtu.be/KBKhIVEa4A0  

 
 

  

https://fb.watch/6kXueFIX3h/
https://youtu.be/KBKhIVEa4A0
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宣傳平台：Facebook、youtube 宣傳方式 上線日 成效 

 

社群行銷影片-2 
牛相觸花園餐坊 

 
影片／文章 

5/16 
及 

6/21 

總觸及人數
46,742 

 
觀看次數 
12,564 次 

影片連結 

FB：https://fb.watch/6kXikbS645/ 

Youtube: https://youtu.be/FkOQxInbh_A  

 
 

宣傳平台：Facebook、youtube 宣傳方式 上線日 成效 

 

社群行銷影片-3 

小春日本料理 

 

影片／文章 

6/12 

總觸及人數 

23,695 

 

觀看次數 

5,781 

影片連結 

FB：https://fb.watch/6kXoemOcRS/ 

Youtube: https://youtu.be/zum0JH2ePO8  

 

 

  

https://youtu.be/FkOQxInbh_A
https://youtu.be/zum0JH2ePO8
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宣傳平台：Facebook、youtube 宣傳方式 上線日 成效 

 

社群行銷影片-4 

家味香客家廚房 

 

影片／文章 

6/25 

觸及總人數

29,488 

 

觀看次數 

8,449 

影片連結 

FB：https://fb.watch/6EOwI4Zaa9/ 

Youtube: https://youtu.be/Jv3th7kIIOk   

 

 

宣傳平台：Facebook、youtube 宣傳方式 上線日 成效 

 

社群行銷影片-5 

峰古早味傳統

美食 

 

影片／文章 

6/30 

總觸及人數 

22,861 

 

觀看次數 

6,171 

影片連結 

FB：https://fb.watch/6EOEVQyvvd/ 

Youtube: https://youtu.be/Y56QAtaANwA   

 

 

  

https://youtu.be/Jv3th7kIIOk
https://youtu.be/Y56QAtaANwA
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宣傳平台：Facebook、youtube 宣傳方式 上線日 成效 

 

社群行銷影片-

創新加碼 1 

紅麴涼圓 

 

影片／文章 

6/16 

總觸及人數 

31,206 

 

觀看次數 

11,097 

影片連結 

FB：https://fb.watch/6kXlPr5I1a/ 

Youtube: https://youtu.be/1ZvhDqGSSZE  

 
 

宣傳平台：Facebook、youtube 宣傳方式 上線日 成效 

 

社群行銷影片-

創新加碼 2 

南瓜炒米粉 

 

影片／文章 

5/19 

總觸及人數 

27,558 

 

觀看次數 

7,895 

影片連結 

FB：https://fb.watch/6kZR1NmHxM/ 

Youtube: https://youtu.be/WWDyJiFM1HI  

 
 

  

https://youtu.be/1ZvhDqGSSZE
https://youtu.be/WWDyJiFM1HI
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宣傳平台：Facebook、youtube 宣傳方式 上線日 成效 

 

社群行銷影片-

創新加碼 3 

埔里紅甘蔗蝦 

 

影片／文章 

7/2 

總觸及人數 

45,258 

 

觀看次數 

15,636 

影片連結 

FB：https://fb.watch/v/4kp5EJ47I/ 

Youtube: https://youtu.be/aWqT7wf3qfs  

 
 

宣傳平台：Facebook、youtube 宣傳方式 上線日 成效 

 

社群行銷影片-

創新加碼 4 

薑絲炒大腸 

 

影片／文章 

7/16 

總觸及人

數 

37,811 

 

觀看次數 

14,379 

影片連結 

FB：https://fb.watch/6Q_IOl-Dzx/ 

Youtube: https://youtu.be/I0zBJb0WHaI  

 
 

  

https://youtu.be/aWqT7wf3qfs
https://youtu.be/I0zBJb0WHaI
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(六) 日月潭觀光圈南投美食形象影片(創新加碼) 

然而日月潭觀光圈地區，具有豐富的美食文化，增加創新

加碼影片 2 支，首先為了全方位優化南投縣美食品牌識別系統，

加碼錄製、剪輯 5 家南投特色餐廳（小春日本懷石料理、家味香

客家廚房、日月潭富豪群水果餐、牛相觸花園餐坊、峰古早味）之

精華影像，製作專屬日月潭觀光圈南投縣美食形象影片 1 支，

一同走進南投，探訪觀光圈美食文化，以強化旅客對此的美

食印象! 

宣傳平台：Facebook、youtube 宣傳方式 上線日 成效 

 

日月潭觀光圈南

投美食形象影片 

(創新加碼) 

 

影片／文章 

6/26 

總觸及人數 

16,007 

 

觀看次數 

2,680 

影片連結 

FB：https://fb.watch/6EOuz4u4kc/  

Youtube: https://youtu.be/yFOU9oqQPBg  

 

 

 

  

https://fb.watch/6EOuz4u4kc/
https://youtu.be/yFOU9oqQPBg
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除前項之整合行銷影片外，本計畫另加碼拍攝南投縣地方

特色美食品牌形象影片 1 支，將本次入選店家共 35 間之菁華

萃取出來，為行銷增添能量，包括餐廳形象、料理影片、食品

形象等、讓美食的品嘗體驗從視覺饗宴開始，以更充分展現

更多樣化的美食文化，期望透過該影片的拍攝，能有效提升

日月潭觀光圈的美食印象，有高達 35 家餐廳值得旅客一同探

訪，結合日月潭觀光圈美食文化地圖，享受一連串的美食遊

程。 

目前該支影片目前已完成剪輯製作，提供影片檔案供管理

處備查，影片製播考量整體行銷效益，嗣疫情趨緩後，再將

影片作完整露出，並將辦理成效回報主管單位。 

宣傳平台：Facebook、youtube 宣傳方式 上線日 成效 

 

日月潭觀光圈

南投地方特色

美食品牌形象

(創新加碼) 

 

影片 

尚未上線 

考量整體行

銷效益，嗣

疫 情 趨 緩

後，再將影

片作完整露

出，並將辦

理成效回報

主辦單位 

 

影片連結(檔案) 

https://reurl.cc/MAOM4m 

 

 

https://reurl.cc/MAOM4m
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本案執行社群影片拍攝與影片上架之行銷成效，針對觸及人數與觀看次數進行統計，結果如下表： 
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(七) 南投縣美食文化地圖 

為提升旅客對於南投縣美食文化認知，藉由整合一方人文地景、交通

等資訊，並將所規劃之亮點美食店家與旅行路線納入其中，爰以 A2 為尺

寸進行設計，加入能突顯在地元素的設計，同時搭配整體版面的底紋顏色

與排版，不但能整體呈現效果更有質感，也能讓內容更加突出、資訊傳遞

更到位；旅客只要手拿地圖即可一目瞭然，加深印象，更能自行依需求安

排調整，使用彈性大，創造南投縣旅遊各種可能，有效行銷在地美食文化

與觀光產業。此外，除紙本印刷外，未來亦提供電子檔於網路上公開提供

民眾下載。本計畫之執行成果如下： 

 

南投縣美食文化地圖 QR Code  
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五、 計畫階段成果，分月以甘特圖說明(至 110 年 6 月) 

工作項目 

年度 109 110 

月份 12 1 2 3 4 5 6 

提案計畫書修正        

一、辦理本案徵選說明會 

1.辦理 1 場次計畫說明會        

2.辦理本案徵選活動        

二、菜單設計與翻譯 

1.建置多國語言菜單   
     

2.菜色拍攝   
    

 

3.菜單設計   
    

 

三、南投縣美食文化品牌特色宣傳 

1.美食文化影片拍攝   
    

 

2.行銷宣傳  
     

 

3.美食地圖設計輸出    
   

 

4.南投縣美食品牌形象影片    
   

 

提送結案報告     
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六、 計畫 KPI 與經費核銷情形說明 

(一) 計畫 KPI 執行說明 

關鍵指標(OKR) 重點績效項目(KPI) 辦理情形 

1. 辦理南投縣地方特

色美食徵選活動 

1.辦理計畫徵選說明會 
於 110 年 1 月 25 日辦理 1 場

次說明會 

2.南投縣特色美食徵選活動 本(110)年度共徵選 35 家 

2. 菜單設計與翻譯 

1.建置多國語言菜單 中文、英文、日文 

2.菜色拍攝 共 35 家，每家拍攝 10 道菜 

3.菜單設計 共 35 家 

4.菜單輸出製作 共 35 家 

3. 南投縣美食文化品

牌特色宣傳 

1.社群影片拍攝 

共拍攝 11 支社群影片 

(特色餐聽 5 支、特色餐點製

作 4 支、觀光圈南投美食形象

影片 1 支與地方特色美食品

牌形象影片 1 支)。 

2.社群行銷 

社群行銷：開伙 FB、Youtube 

製播期間：110 年 2 月至 7 月 

共上架 11 支影片，觸及人數

達 276,204，總觀看次數達

89,670。 

3.美食地圖設計製作 共 1,000 份 
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(二) 計畫核銷經費執行說明 

本計畫核銷經費執行詳如支出憑證所示，另針對計畫管理費用執行說明

如下： 

會計科目 款項 說明 金額 

4-1-1 

計畫管理費用 

1.菜色拍攝指導費 

(補助款) 

范光竹(3/17、3/24、3/31) 3 場 

(每場次 4000 元/8 小時×3 場=$12,000) 
12,000 

劉松杰(4/1) 1 場 

(每場次 4000 元/8 小時×1 場=$4,000) 
4,000 

林志紋(3/30) 1 場 

(每場次 4000 元/8 小時×1 場=$4,000) 
4,000 

2.支付影印費 

(自籌款) 

3-4 月份 35 家參與業者相關資料 175 

5-6 月份 35 家參與業者相關資料 700 

3.電信費 1 月 

(自籌款) 

本計畫 1 月份電話費(附上通聯記錄及網路查詢相關

資訊使用費) 

除電話與網路基本月租費用，本月電信費用，旨因該

月份將辦理餐廳徵選說明會，需逐一針對各報名單

位成員進行聯繫,總撥出 60 多通(市話、行動電話)，

以說明本次計畫執行方向並邀請餐廳業者參加。 

1,048 

4.電信費 2 月 

(自籌款) 

本計畫 2 月份電話費(附上通聯記錄及網路查詢相關

資訊使用費)。 

除電話與網路基本月租費用，本月電信費用，因已確

定參加業者並逐一與餐廳業者、攝影團隊等確定拍

攝菜單時間、日期與注意事項之訊息通知，並針對其

該準備事項進行說明，以利後續拍攝作業，據此花費

較長時間進行聯繫。 

1,359 

5.電信費 3 月 

(自籌款) 

本計畫 3 月份電話費(附上通聯記錄及網路查詢相關

資訊使用費) 

除電話與網路基本月租費用，本月電信費用，主要執

行特色餐廳之影片拍攝聯繫，因需與餐廳及攝影團

隊進行洽談並逐一再確認日期。通話部分亦須說明

拍攝內容與注意事項，據此部分通話花費較長時間

洽接，以利後續影片拍攝。 

1,139 
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會計科目 款項 說明 金額 

6.電信費 4 月 

(自籌款) 

本計畫 4 月份電話費(附上通聯記錄及網路查詢相關

資訊使用費)。 

除電話與網路基本月租費用，本月電信費用，因特色

餐廳影片及菜單已拍攝完成,須逐一通知部分餐廳業

者校對等作業事項,以利確認後續執行製作項目。 

另國內長途直播通話部分，兩通電話為本會另與跨

區域廠商進行合作聯繫等相關業務。 

987 

4-1-1 款項 

補助款 20,000 

自籌款 5,408 

小計 25,408 

4-1-2 

計畫管理費用 

1.影印費(自籌款) 
支付影印紙(A4)、傳真紙、墨水匣(黑色)、墨水匣(彩

色)、HP 碳粉匣 
9,300 

2.郵資(自籌款) 

用途:支付說明會以及 35 家參與業者相關資料郵資。 

主因本案計畫辦理旨在針對日月潭觀光圈範疇之特

色餐廳進行菜單設計與影片拍攝，並辦理徵選說明

會，其報名相關表單與資料，除本會寄送資料外，報

名單位亦需檢附正本簽名、核章，據此須以郵寄方式

進行，且本會協助支付各報名單位郵資。 

5,292 

4-1-2 款項 
自籌款 14,592 

總計 14,592 

4-1-3 

計畫管理費用 

1.便當費(自籌款) 

支付 3/15 進行菜單拍攝工作人員(10 人) 

可參照成果報告書 p.24 內容。 
700 

支付 3/29 進行菜單拍攝工作人員(15 人) 

可參照成果報告書 p.25 內容。 
1,050 

2.印刷費(自籌款) 
支付日月潭觀光圈活動計劃書、日月潭觀光圈活動

成果報告書印刷費 
1,896 

3.茶點費(自籌款) 

支付 1/25 辦理說明會咖啡 

說明會時間：14:30-18:30 

 

本次說明會主要針對本案執行日月潭觀光圈美食文

1,150 
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會計科目 款項 說明 金額 

化菜單建製，徵選有意願且具有地方文化特色之餐

廳，說明會時間長達 4 小時，且為下午場次，為提升

與會人員的參與度，提供有需要的與會人員咖啡。 

4.郵資(自籌款) 

支付所有參與店家與菜單相關資料郵資。 

本案計畫旨在針對日月潭觀光圈範疇之特色餐廳進

行菜單設計與製作，總共製作 35 家餐廳菜單，並將

各餐廳印刷完成之菜單各別寄送。另本案為增強日

月潭觀光圈美食文化推廣亦進行美食文化地圖設計

製作，且另外再郵寄至多家餐廳一同進行推廣與發

放。 

5,204 

5.執行業務費 

(補助款) 

支付廖純鈺執行業務費 

(協助 35 家菜單拍攝資料蒐集以及多國語言校對) 

3/25、3/29、3/30、3/31、4/1 

以日薪$2,000/場計算(每場$2000×5 天=10,000 元) 

10,000 

支付程祖琍執行業務費 

(協助 35 家菜單拍攝資料蒐集以及多國語言校對) 

3/15、3/17、3/18、3/22、3/24 

以日薪$2,000 計算(每場$2000×5 天=10,000 元) 

10,000 

支付陳睿瑩執行業務費 

(協助 35 家菜單拍攝資料蒐集以及多國語言校對) 

3/15、3/17、3/18、3/22、3/24 

以日薪$2,000 計算(每場$2000×5 天=10,000 元) 

10,000 

支付劉奕君執行業務費 

(協助 35 家菜單拍攝資料蒐集以及多國語言校對) 

3/25、3/29、3/30、3/31、4/1 

以日薪$2,000 計算(每場$2000×5 天=10,000 元) 

10,000 

4-1-3 款項 

補助款 40,000 

自籌款 10,000 

小計 50,000 

計畫管理費用

總計 

計畫管理費用 

4-1-1 至 4-1-3 

補助款 60,000 

自籌款 30,000 

總計 90,000 
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參、 計畫經費編列、收支明細表及總經費分攤表 

一、 經費編列項目 

計畫經費需求 

查核
點編
號 

一級會
計科目 

項目 

補助款 自籌款 總計 

金額 編列說明 金額 編列說明  

1.辦理本案說明會 1 場次 

1-1 業務費 辦理說明會 8,000 
8000 元／
場*1 場次 

7,000 
7000 元／場
*1 場次 

15,000 

小計  8,000  7,000  15,000 

2.菜單設計與翻譯 

2-1 業務費 
建置多國語言

菜單 
60,000 翻譯費用 -  60,000 

2-2 業務費 菜色拍攝 157,500 
4500 元／
家*35 家 

-  157,500 

2-3 業務費 菜單設計 140,000 
4,000 元／
家*35 家 

35,000 
1,000 元／
家*35 家 

175,000 

2-4 業務費 菜單輸出製作 35,000 
1,000 元／
家*35 家 

17,500 
500 元／家
*35 家 

52,500 

小計  392,500  52,500  445,000 

3.南投縣美食文化品牌特色宣傳 

3-1 業務費 社群影片拍攝 60,000 
60000 元／
支*1 支 

40,000 
40,000 元／
支*1 支 

100,000 

3-2 業務費 社群行銷 47,500 
活動宣傳
費用 

12,500 
活動宣傳費
用 

60,000 

3-3 業務費 美食地圖設計 20,000 設計費 -  20,000 

3-4 業務費 地圖印刷 12,000 
12 元／份
*1000 份 

8,000 
8 元／份
*1000 份 

20,000 

小計  139,500  60,500  200,000 

4.計畫管理費用 

4-1 行管費 行政管理費 60,000 
計畫管理

費 
30,000  90,000 

總計
畫經
費 

  600,000  150,000  750,000 

補助款經常支出金額為 600,000 元，自籌款比例為 20（%） 
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肆、 計畫附件資料 

一、 支出憑證影本 

項

次 
項目 內容 憑證影本 

1 
1-1業務費 

辦理說明會 

1.用途 :租借

說明會場地費 

 

2.用途 :辦理

說明會便當費 

說 明 會 下 午

2:30-6:30 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

3.用途 :辦理

說明會音響、

桌子、椅子 

 

2 

2-1業務費 

建置多國語

言菜單 

用途 :多國語

言菜單翻譯費 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

3 
2-2業務費 

菜色拍攝 

1. 用途:支付

15家 

菜 單 拍 攝

費 

 

 

2.用途 :支付

20家 

菜單拍攝費 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

 

4 
2-3業務費 

菜單設計 

1. 用途:支付

20家 

菜 菜 單 設

計費 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

2. 用途:支付

15家 

菜 單 設 計

費 

 

 

5 

2-4業務費 

菜單輸出製

作 

用途:支付 35

家菜單輸出費 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

 

6 

3-1業務費 

社群影片拍

攝 

用途 :支付社

群影片拍攝費

(檢附報價單

與執行細項) 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

 

7 
3-2業務費 

社群行銷 

用途:支付 5篇

社 群 行 銷 費

(檢附報價單

與執行細項) 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

8 

3-3業務費 

美食地圖設

計 

用途 :支付美

食地圖設計費 

 

 

9 
3-4業務費 

地圖印刷 

用途 :支付美

食地圖印刷費 

 



73 

項

次 
項目 內容 憑證影本 

10 

4-1-1 

行管費 

計畫管理費

用 

1.用途 :支付

范光竹菜色拍

攝指導費 

(補助款) 

 

2.用途 :支付

劉松杰菜色拍

攝指導費 

(補助款) 

 

3.用途 :支付

林志紋菜色拍

攝指導費 

(補助款) 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

4.支付 3-4 月

份 35家參與業

者相關資料影

印費 

(自籌款) 

 

5.支付 5-6 月

份 35家參與業

者相關資料影

印費 

(自籌款) 

 

6.支付本計畫

1 月份電話費

(附上通聯記

錄及網路查詢

相關資訊使用

費) 

除電話與網路

基 本 月 租 費

用，本月電信

費用，旨因該

月份將辦理餐

廳 徵 選 說 明

會，需逐一針

對各報名單位

成 員 進 行 聯

繫,總撥出 60

多通(市話、行

動電話)，以說  
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

明本次計畫執

行方向並邀請

餐 廳 業 者 參

加。 

(自籌款) 

  

7.支付本計畫

2 月份電話費

(附上通聯記

錄及網路查詢

相關資訊使用

費)。 

除電話與網路

基 本 月 租 費

用，本月電信

費用，因已確

定參加業者並

逐一與餐廳業

者、攝影團隊

等確定拍攝菜

單時間、日期

與注意事項之

訊息通知，並  
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

針對其該準備

事 項 進 行 說

明，以利後續

拍攝作業，據

此花費較長時

間進行聯繫。 

(自籌款) 

  
8.支付本計畫

3 月份電話費

(附上通聯記

錄及網路查詢

相關資訊使用

費) 

除電話與網路

基 本 月 租 費

用，本月電信

費用，主要執

行特色餐廳之

影 片 拍 攝 聯

繫，因需與餐

廳及攝影團隊

進行洽談並逐

一 再 確 認 日

期。通話部分

亦須說明拍攝

內容與注意事

項，據此部分

通話花費較長

時間洽接，以

利後續影片拍

攝。 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

(自籌款) 

 

  

9.支付本計畫

4 月份電話費

(附上通聯記

錄及網路查詢

相關資訊使用

費)。 

除電話與網路

基 本 月 租 費

用，本月電信

費用，因特色

餐廳影片及菜

單 已 拍 攝 完

成 ,須逐一通  
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

知部分餐廳業

者校對等作業

事項 ,以利確

認後續執行製

作項目。 

另國內長途直

播通話部分，

兩通電話為本

會另與跨區域

廠商進行合作

聯繫等相關業

務。(自籌款) 

  

11 

4-1-2 

行管費 

計畫管理費

用 

1.用途 :支付

影印紙(A4)、

傳真紙、墨水

匣(黑色)、墨

水匣(彩色)、

HP碳粉匣 

(自籌款) 

 

2.用途 :支付

說明會以及 35

家參與業者相

關資料郵資。 

主因本案計畫

辦理旨在針對

日月潭觀光圈  
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

範疇之特色餐

廳進行菜單設

計 與 影 片 拍

攝，並辦理徵

選說明會，其

報名相關表單

與資料，除本

會 寄 送 資 料

外，報名單位

亦需檢附正本

簽名、核章，據

此須以郵寄方

式進行，且本

會協助支付各

報 名 單 位 郵

資。 

(自籌款) 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

12 

4-1-3 

行管費 

計畫管理費

用 

1.用途 :支付

3/15 進行菜單

拍攝工作人員

(10人)便當費 

 

拍攝地點: 

南投市、草屯

鎮  

時 間 ： 9:00-

18:00 

(自籌款) 

  

2.用途 :支付

3/29 進行菜單

拍攝工作人員

(15人)便當費 

拍攝地點: 

南投市、草屯

鎮  

時 間 ： 9:00-

18:00 

(自籌款)  

3.用途 :支付

日月潭觀光圈

活動計劃書、

日月潭觀光圈

活動成果報告

書印刷費 

(自籌款) 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

4.用途 :支付

1/25 辦理說明

會咖啡 

說明會時間：

14:30-18:30 

 

本次說明會主

要針對本案執

行日月潭觀光

圈美食文化菜

單建製，徵選

有意願且具有

地方文化特色

之餐廳，說明

會時間長達 4

小時，且為下

午場次，為提

升與會人員的

參與度，提供

有需要的與會

人員咖啡。 

(自籌款) 

 

 

5.用途 :支付

所有參與店家

與菜單相關資

料郵資。 

本案計畫旨在

針對日月潭觀

光圈範疇之特

色餐廳進行菜  
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

單 設 計 與 製

作，總共製作

35 家餐廳菜

單，並將各餐

廳印刷完成之

菜 單 各 別 寄

送。另本案為

增強日月潭觀

光圈美食文化

推廣亦進行美

食文化地圖設

計製作，且另

外再郵寄至多

家餐廳一同進

行 推 廣 與 發

放。 

 

(自籌款) 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

 

6.用途 :支付

廖純鈺執行業

務費(協助 35

家菜單拍攝資

料蒐集以及多

國語言校對) 

3/25、3/29、

3/30、3/31、

4/1 

以日薪$2,000

計算 

$2000 × 5 天

=10,000元 

(補助款) 

 

7.用途 :支付

程祖琍執行業

務費(協助 35

家菜單拍攝資

料蒐集以及多

國語言校對) 

3/15、3/17、

3/18、3/22、

3/24 

以日薪$2,000

計算 

$2000 × 5 天

=10,000元 

(補助款) 
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項

次 
項目 內容 憑證影本 

8.用途 :支付

陳睿瑩執行業

務費(協助 35

家菜單拍攝資

料蒐集以及多

國語言校對) 

3/15、3/17、

3/18、3/22、

3/24 

以日薪$2,000

計算 

$2000 × 5 天

=10,000元 

(補助款) 

 

9.用途 :支付

劉奕君執行業

務費(協助 35

家菜單拍攝資

料蒐集以及多

國語言校對) 

3/25、3/29、

3/30、3/31、

4/1 

以日薪$2,000

計算 

$2000 × 5 天

=10,000元 

(補助款) 
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二、 計畫活動/會議之附件資料（照片、簽到表、會議記錄及各式

活動文宣資料） 
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