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110年「日月潭觀光圈產業發展計畫」成效報告

1. 活動辦理情形
2. 活動辦理單位
主辦單位：南投縣政府

3. 辦理時間：
自110年5月11日起至110年6月15日止
活動執行成果

1. 南投好食旅宿品牌推廣
本案針對日月潭觀光圈內重要觀光產業-民宿，運用資通訊技術（

Information and Communication Technology, ICT），進行產業品牌形塑與
行銷，提出案件構想及執行內容。執行內容主要著重於：(1)南投縣特色觀光
產業品牌「好食民宿」之品牌形象推廣；整合社群標籤、建置部落格文章內

容等進行搜尋引擎最佳化（Search Engine Optimization, SEO）操作，強化
網路搜尋熱度；(2)串聯「南投好好玩」以及「中台灣好玩卡」電子旅遊平台導
購連結；(3)舉辦好食旅宿影音推廣行銷活動，行銷南投好食民宿品牌特色。
多份研究指出，一般人對於資訊接受的形式以畫面性訊息記憶度比例最高

，故本計畫邀請對象以影音傳達為主要宣傳媒介，藉由生動的影音推廣，達

到與消費者溝通的目的，進而有效傳達此品牌的優勢，並期望提升國人對

於好食旅宿的認知，旅客也能更深入了解品牌特色，主動搜尋相關的旅程

資訊。

(1)好食旅宿影音推廣行銷活動
計劃執行期間共安排四組不同風格之網紅至南投知名景區及民宿進行

踩點體驗，透過食、宿、體驗的行程安排，串連南投多元觀光資源及豐富的

自然與人文。

1. YouTuber介紹
相較於已經建立起社群知名度的中大型網紅，利用與粉絲的曝光型

互動，挖掘潛在客戶，達成購買之目的；剛踏入社群市場的微網紅，將更

能夠透過與粉絲的深度互動與高度信任，發揮相信產品推薦的效力，進

而刺激購買。因此，本次活動邀請對象以圖文影像類型為宣傳工具，搜

尋尤以「微網紅」定位做為條件篩選，遴選出四組微網紅，以不同的風格

與角度詮釋好食民宿的特色與亮點。包含Youtuber - 《小象愛出門》、《豬
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豬隊友 Scott & Wendy》、《Yen妍言》及《虎牙陳伊》。
邀請對象詳細介紹如下表：

YouTuber/資訊媒體 - 小象愛出門

近一兩年在社群上受到受眾討論度極高，影片經常被網

媒分享。影片主持風格活潑，感染力很強，可透過行腳的

影節奏，讓觀眾一步一步深刻體會南投的魅力，也進而

加深民眾對好食民宿的印象。

YouTube平台訂閱數：8.69萬 總觀看數：1305.27萬（
Facebook12萬）

YouTuber/資訊媒體 - 豬豬隊友 Scott & Wendy

以介紹國外旅行發跡，疫情前舉行許多講座，分享許多

出國旅遊心得，與粉絲也有許多線下的互動，黏著度極

高。透過影片讓豬豬頻道的觀眾感受民宿的美以及食物

的豐富，將好食民宿印象加深。

YouTube平台訂閱數：10.9萬 總觀看數：1096.25萬（
Facebook1.5萬、Instagram1.8萬）

YouTuber/資訊媒體 - Yen妍言

曾是兒童節目巧虎快樂版的「叮噹姐姐」，現為HSRG浩
星女孩啦啦隊隊長，親民活潑的形象深受粉絲喜愛。有

著豐富的主持經歷，影片介紹都十分詳細且令人印象深

刻。

YouTube平台訂閱數：2970 總觀看數21.93萬
（Instagram4.6萬）
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YouTuber/資訊媒體-虎牙陳伊

前台灣Channel V娛樂台的綜藝節目《我愛黑澀棒棒堂》
的節目成員之一，時常散發歡樂的陽光女孩，擁有百萬

粉絲。親和的影片風格讓粉絲十分喜愛，藉由伊伊的推

廣，讓好食民宿可以觸及更多受眾。

平台訂閱數：6.48萬 總觀看數：326.01萬

表1、2021南投好食旅宿_體驗行銷之YouTuber介紹

2. 影片內容

影片封面置入好食旅宿文字，藉以引起消費者好奇；影片內容涵蓋

南投點（不限於美食、民宿、自然、人文），影片長度至少10分鐘以上，共
產出4支影片。

圖1、好食旅宿置入內容及封面

3. 活動行程規劃
除此之外，考量不同網紅之目標受眾類型不同，但同樣皆為旅遊型

態YouTuber，本次體驗活動鎖定國旅市場，安排南投兩天一夜的行程，
並規劃出四組遊程，下圖為本次體驗行銷之行程表：
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路線一：南投鹿谷竹山 （拍攝：小象愛旅行）

DAY1 DAY2

路線區域 入住民宿 體驗內容 順遊民宿 體驗內容

鹿谷竹山 聽濤園
手作竹燈籠

夜賞螢火蟲
隱竹別院

1.竹DIY
2.園區內竹林及各國竹子導覽
3.竹自行車體驗
4.點茶體驗
5.精緻套餐 (竹筒飯、竹炭麵)

路線二：南投日月潭 （拍攝：豬豬隊友 Scott & Wendy）

DAY1 DAY2

路線區域 入住民宿 體驗內容 順遊民宿 體驗內容

日月潭 富豪群
經典水果餐

夜賞螢火蟲
散步的雲

1.低碳民宿/國際認證標誌
2.頭社活盆地泥炭土體驗

路線三：南投清境 （拍攝：Yen妍言）

DAY1 DAY2

路線區域 入住民宿 體驗內容 順遊民宿 體驗內容

清境 西雅圖 小風口觀星 來福居
1.玻璃屋下午茶
2.景觀餐廳無菜單料理

路線四：南投埔里 （拍攝：虎牙陳伊）

DAY1 DAY2

路線區域 入住民宿 體驗內容 順遊景點 體驗內容

埔里 漾之谷 泡溫泉 能高瀑布、觀音瀑布步道

表2、四組YouTuber實際行程表
且為提升消費者對好食旅宿品牌之認識，影片拍攝以第三人稱視角，於影

片中傳達品牌特色，影片拍攝以10分鐘以上的長影片為主，串連南投周邊景點
及民宿，強調好食旅宿之特性：在地化、有機小農、美食、特色住宿。各媒體除

了體驗景點與民宿服務之外，同時也將品牌特色、南投人文風情及旅程中精采
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的時刻，透過影片記錄下來，製作成多元的宣傳內容，期望促進更多不同潛在

客群的關注，進而搜尋好食旅宿的相關資訊。

小象愛旅行 踩線花絮照片

豬豬隊友 Scott & Wendy 踩線花絮照片

Yen妍言 踩線花絮照片

虎牙陳伊 踩線花絮照片
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4. 影片曝光時程
110年度南投好食旅宿Fam Tour參與活動的媒體，將影片曝光於至少

2個平台，分別於個人粉絲專頁及YouTube頻道露出，以多元的呈現方式互
相串聯，觸及不同目標客群。所有媒體之內容於110年6月7日前已全數上架
完畢，共計4部影片、4則臉書貼文；統計至110年6月30日，無投放廣告之前
提下，觸及人數總計達2,139,472次，其露出相關資訊、截圖及成效，如下表
：

表3、2021南投好食旅宿_宣傳影片媒體成效一覽表

KOL
露出資訊

觸及人數 截圖
平台 時間 連結

小象愛出門

YouTube

6/3(四)

https://www.yo

utube.com/wat

ch?v=KPhxPH

e-OsM&t=1s

992,561

Facebook

https://www.fac

ebook.com/t60

734tina/posts/3

320608516193

86

豬豬隊友

Scott &

Wendy

YouTube

6/7(一)

https://www.yo

utube.com/wat

ch?v=ZlYAFzF

azkk&t=293s

490,725
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Facebook

https://www.face

book.com/piggyt

eammates/posts/

3225389094831

90

妍言Yen

YouTube 5/31(一)

https://www.you

tube.com/watch?

v=ZlYAFzFazkk

&t=293s

26,470

Facebook 5/31(一)

https://www.fac

ebook.com/Ch

enYenYen1004

/p

osts/32141813

9352962

8



虎牙依依

YouTube 6/4(五) https://www.yo

utube.com/wat

ch?v=BdUcXm

jPyzo

629,716Facebook 6/4(五) https://www.face

book.com/lucky

qmei/posts/3801

33870147127

(2)短影片製作宣傳
本計劃執行期間因應疫情峻，以達人推薦、實景結合廣播主持製作好食旅

宿行銷推廣短片，可供未來疫情趨緩後，持續於網路平台播放宣傳利用。並同

步利用南投觀光粉絲專頁「樂旅南投」辦理線上有獎問答行銷活動，擴大好食旅

宿整體活動普及率及話題性。

1. 主持人介紹
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DJ Yoga開麥拉（Yoga）

簡介

• 主持經歷2014-2021

• 南開科技大學餐飲管理系專技助理教授

• KISS FUN音樂節目主持人

• 記者會、基金會、簽唱會…等現場活動主持人

特別來賓介紹

彭成裕

簡介經歷

• 台灣民宿協會理事長

• 日月潭觀光圈聯盟發言人

拍攝期間，考量疫情影響避免影響消費者觀感，於影片中提醒安全防疫措

施，實際拍攝時也將場域調整至戶外，主持人與受訪者皆採取安全距離範圍前

提下，順利執行完成錄製。

而影片內容中，藉由主持人、民宿主人以及台灣民宿協會理事長帶入「樂

旅南投」、「南投好食旅宿」以及「南投好好玩」網站相關資訊，提醒旅客於防疫

期間做好保護措施。
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圖2、影片封面
另一方面也邀請旅客疫情過後，選擇南投好食旅宿遊玩。下方組圖為本次

拍攝花絮：

圖3、微笑58民宿拍攝花絮
同步後續在影片推廣方面，除了在樂旅南投粉絲團曝光露出之外，自

6/7-6/9為期兩天，共執行一檔臉書貼文快閃抽獎活動，為達加深消費者對下一
次旅遊目的地優先考慮南投，故提供中台灣好玩卡 南投限定版之卡片作為抽
獎贈品；文案撰寫也適時強調疫情期間，置入相關防疫訊息，避免觀感不佳。此

貼文執行短短兩天，共有297人參與抽獎，並獲得分享數327次。
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圖4、樂旅南投臉書貼文

圖5、樂旅南投抽獎活動頁面
活動行銷推播方面，於6/2-6/10期間，於好事聯播網APP推播及903

台粉絲專頁共同分享其貼文抽獎之活動資訊。以下為各項行銷推播截圖：
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