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品牌識別更新目標

因應機關升格，觀光署面對全球市場及旅遊型態新浪潮，從觀光價值到品牌識別，由內而外重塑台灣

觀光定位，打造台灣新形象並透過全球行銷推廣帶動來台旅客人次。不只是重視人次的量化指標，更

要提高產值跟服務品質，從國家整體發展高度，重新定位觀光發展的角色，為達成以「觀光立國」的

發展願景，確立「觀光主流化」的施政主軸，將台灣形塑為友善、便利、充滿魅力的觀光大國。

品牌概念

台灣昔日以「亞洲之心」的熱情，彰顯源源不絕的活力；如今，我們從心出發，將台灣魅力化為浪

潮，湧向世界各地。這股驚奇的潮流，我們稱之為「WAVES OF WONDER」。由北而南、從日到夜，

每時每處，都是探索的起點；乘上浪潮，一同踏上無限的驚喜旅程。在無窮變幻的文化、美食、美

景與人情之間，台灣觀光魅力四起，如同浪潮綿延四季，旅人們分享一波又一波的美好，探索一季

又一季的魅力，連結一重又一重的人情味，享受一波又一波的驚喜。台灣作為海島國家，現以無比

自豪的價值與精神「WAVES OF WONDER」，透過旅人一次又一次的「WOW」，再次讓這股台灣的全

新文化浪潮，襲捲全世界。

Our brand

品牌識別特色

台灣觀光品牌的識別現代而不失永恆，創新且表達成熟，與競爭品牌有所區別。品牌新形象旨在表達

台灣風景及文化的多樣性，並以新觀光形象及其延伸應用向世界傳達一致的視覺訊息，是此次品牌識

別更新的核心元素。這本設計指南包含有關品牌形象的所有基本設計元素以及其應用規範。
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Identity Elements

Logo

台灣觀光的品牌標誌以其簡潔

造型及線條為特色。具有功能

性和清晰度，同時也包含了品

牌活力性格。

藉此次品牌識別更新，我們要

呈現台灣多元面貌給予旅客所

能共感的驚喜，創造一波又一

波的新奇體驗。

視覺元素

品牌視覺印象由幾項元素所構

築而成：品牌標誌、色彩、指

定字體 、輔助圖形，透過這些

元素的呈現來傳遞品牌獨特的

風格與個性。因此妥善運用與

維持，是讓品牌印象能深植人

心不可或缺的要素。接下來的

章節將透過規範書中詳盡的說

明，清楚暸解如何使用這些元

素，確實地貫徹品牌精神，使

台灣觀光品牌能散發獨特且一

致的品牌形象。

將明亮的橘色作為品牌主色，

輔助色色彩方案基於台灣的季

節以及主題制訂詳盡的色彩規

劃。這些顏色不僅傳達了台灣

的旅遊特色，而且鮮豔多彩。

Colors

Sign-Off
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Logo & Sign-off

Logo

以曲線造型的表達、對稱及重

複性的視覺感受，帶出台灣山

海特色形象。

Sign-Off

隨著旅遊型態改變，旅客越來

越偏好追求真實、獨特的深度

體驗，期待了解當地文化生態

及生活方式。打破以往單一觀

光景點的溝通方式，以不同旅

行者追求的「旅遊價值」串聯

相關元素，創造台灣全新的旅

遊價值。

台灣是充滿活力波動的島嶼，

旅客能感受到多元的衝擊，正

如品牌廣告詞：WAVES OF

WONDER，來台灣旅遊，體驗

一波接一波、不間斷的驚奇感

受。

Logo

Sign-Off
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Logo & Sign-off

Logo Lockup

由品牌標誌與品牌標語構成的

完整標誌。標誌組合的大小比

例、間隔距離，都有明確規範

。製作時亦應直接使用電子檔

案，勿自行重製以免造成誤差

或變形。
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Logo & Sign-off

Logo Lockup

由品牌標誌與品牌標語構成的

完整標誌。標誌組合的大小比

例、間隔距離，都有明確規範

。製作時亦應直接使用電子檔

案，勿自行重製以免造成誤差

或變形。
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Logo Grid

Logo Grid

應直接使用完整標誌的電子檔

案，當標誌在極大尺寸需要以

繪製方式重製時，請參考右方

格線圖以維持標誌正確比例。

＊標誌的豎線粗度為三單位。
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品牌標誌淨空範圍

為了讓品牌視覺形象在任何狀

況下都能夠清楚被辨識並呈現

鮮明印象，維護標誌應有的清

晰度非常重要。

因此必須在標誌四周留下足夠

的淨空範圍，在淨空範圍內不

可出現任何干擾標誌呈現的文

字或複雜的色彩與圖像。

1
Logo Clearzone
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完整品牌標誌淨空範圍

為了讓品牌視覺形象在任何狀

況下都能夠清楚被辨識並呈現

鮮明印象，維護標誌應有的清

晰度非常重要。

因此必須在標誌四周留下足夠

的淨空範圍，在淨空範圍內不

可出現任何干擾標誌呈現的文

字或複雜的色彩與圖像。

1
Logo Clearzone
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品牌聯名橫式規範

如果台灣觀光是主要品牌，請

使用我們的品牌聯合指南和模

板。如果合作夥伴或客戶是主

導方，應遵循對方的品牌指南

和模板。

1
Co-branding
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品牌聯名直式規範

如果台灣觀光是主要品牌，請

使用我們的品牌聯合指南和模

板。如果合作夥伴或客戶是主

導方，應遵循對方的品牌指南

和模板。

1
Co-branding
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品牌聯名組合範例

由完整品牌標誌及交通部觀光

署標誌組合的品牌聯名。 標誌

組合的大小比例、間隔距離，

都有明確規範。製作時亦應直

接使用電子檔案，勿自行重製

以免造成誤差或變形。

1. 直式品牌聯名組合

2. 橫式品牌聯名組合

1
Co-branding



14

最小尺寸

無論在螢幕或是印刷上，我們

都定義最小尺寸確保標誌在應

用中不會影響其影響力和清晰

度。請參照右方的尺寸數字，

以避免文字的模糊與失真。

1
Minimum Size

Digital | Minimum Size

21pt 8mm

5mm13pt

Print | Minimum Size
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Do & Don’t

錯誤使用

任意扭曲變形、改動顏色及字

型的組合排列都會造成品牌識

別性降低， 應用時請務必避免

右列各種錯誤使用示範，以維

護正確的視覺形象。

1.  請勿將品牌標誌外框化。 2.  請勿將品牌標誌增加漸層。 3.  請勿將品牌標誌作為圖片遮罩。

4.  請勿於品牌標誌使用非品牌色。 5.  請勿變形、擠壓、傾斜品牌標誌。 6.  請勿更改品牌標誌排列。

7.  請勿使用其他字型。 8.  請勿將品牌標誌增加效果。 9.  請勿調換標語及標誌順序。
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Colors

Primary Colors

品牌標準色

Use of Primary Colors

品牌標準色應用

Secondary Colors

品牌輔助色

Use of Secondary Colors

品牌輔助色應用
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標準色彩

橘色具有力量、溫暖、動能及

創造的意涵。持續地使用品牌

色彩溝通品牌識別，當大眾看

到這些色彩時，即會自然聯想

到台灣觀光品牌。

2
Primary Colors
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品牌識別顏色規範

識別以標準色彩：橘、黑及白

色呈現為主。

當圖標在顏色較淺的影像背景

或底色時，適用橘色及黑色型

態表現。在顏色較深的影像背

景或底色時，適用橘色及反白

型態表現。顏色選擇以維持識

別閱讀性高為最高原則。

單色底色 深色背景 淺色背景及底色

2
Use of Primary Colors
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品牌輔助色

輔助色色彩方案基於台灣的季

節以及主題制訂詳盡的色彩規

劃。這些顏色不僅傳達了台灣

的旅遊特色，而且鮮豔多彩。

2
Secondary Colors

Spring

Autumn

Summer

Winter
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品牌識別顏色規範

以品牌輔助色為底色，適用反

白型態表現。

反白應用型

2
Use of Secondary Colors



Applications

3

Logo Placement (Print)

平面印刷應用規範

Logo Placement (Digital)

數位應用版型設計

Brand In Use

各式延伸應用範例

01

02

03
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單頁報紙、雜誌及廣告

品牌標誌可放置於畫面中標示

的位置。

3
Logo Placement (
Print)
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雙頁報紙、雜誌及廣告

品牌標誌可放置於畫面中標示

的位置。

3
Logo Placement (
Print)
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直式 Banner

品牌標誌可放置於畫面中上方

與下方的位置。

3
Logo Placement (
Digital )
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橫式 Banner

品牌標誌可放置於畫面中上方

與下方的位置。

3
Logo Placement (
Digital )
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Outdoor Advertising

戶外廣告看板

3
Brand In Use
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Outdoor Advertising

戶外廣告看板

3
Brand In Use
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Outdoor Advertising

車體廣告

3
Brand In Use
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小型紙袋

W19.5 x H24cm

3
Brand In Use
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中型紙袋

W32 x H27cm

3
Brand In Use
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大型紙袋

W32 x H39cm

3
Brand In Use



If you have any questions about these guidelines and how they should be applied,
please contact TAIWAN Tourism Administration.


