
 1 

 

 

 

 

 

  

目錄 

壹、計畫理念與願景 ………………P.3 

一、計畫理念 

二、計畫目標 

三、計畫願景 

貳、現況調查與分析 ………………P.8 

一、環境基礎調查 

二、田野調查 

三、居民說明會 

四、綜合分析 

参、設計執行構想 …………………P.19 

一、設計概念 

二、工作項目 

三、計畫執行流程 

四、工作期程進度表 

五、設計主題說明 

六、展覽主題與建物位置說明 

七、設計說明 

肆、設計成果………………P.36 

一、空間藝術營造紀錄 

二、空間藝術營造前後對照 

三、民眾參與式行動 

四、行銷計畫 

五、回饋事項 

 

 



 2 

 

 

  伍、結論與建議………………P.77 

一、後續管理維護 

陸、附件………………P.78 

一、會議紀錄 

二、成果驗收 

三、居民說明會紀錄 

四、活動公文紀錄 

五、使用同意書 

六、媒體露出 

七、經費明細表 

八、工程圖說 

 

 



 3 

壹、計畫理念與願景 

一、計畫理念 

「玉井不老街-街道慢 GO 趣味改造」 

    盛夏時節，玉井結實累累串起一片熱情，是臺

南盛產芒果的山城聚落，地名最早可追溯於西拉雅

族的「蕃薯寮」、荷蘭至清領時期的「大武壟」、熟

番原住民「噍吧哖」、日治時期的「玉井」。玉井歷

經不同的殖民文化，走過歷史足跡，一場當地規模

最大的抗日武裝行動「噍吧哖事件」，講述在地人對

於生活困境的突破。走出歷史的沉痛，玉井人於 50

年代成功引進愛文芒果，打造芒果經濟奇蹟，因此

享有「芒果之鄉」的美譽。近年來西拉雅風管處致

力於玉井的行銷，冀望以「觀光」回應於地方生活

經營與發展，傳唱玉井更多美好與趣味事物。芒果

是玉井給予旅人的首要印象，然而我們更思考著如

何翻轉既定印象，讓玉井的特色被創造。 

    生活經營是地方發展的依據，強調著人與人、

人與土地的互動。玉井商店街形成雖然不過百年歷

史，卻是地方生活的共同記憶，然而台灣商店街多

為招牌參差不齊、門面視覺感官雜亂、攤販充斥最

為人詬病，並形塑「過度商業化」抑或「商店街夜

市化」的印象與氛圍，欠缺了「生活」的氣息。因

此，讓生活透過分享讓「他者」變成「我們」，而玉

井生活的當下與過去如何被分享，讓地方活力再

現，成為了本計畫的重要課題之一。 

    本次計畫不僅只空間硬體為創作介面，透過藝

術創作為媒介，重新詮釋既有文化元素，將雜亂無

章的街容重新轉換，找尋最在地的生活趣味，延長

旅人停留時間，透過生活設計重新尋找生活場域的

氛圍，一同來看「玉井不老街」的街道趣味展覽。 

 

1970「高雄新樂街」 

1970「台南西門市場」 
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1.生活空間特色的提升 

    玉井老街與居民生活緊密結合，北極殿、騎

樓空間、特色商家、老屋交錯在玉井商店街生活

中，然而街道街容有待改善，因此空間自明性的

提升有助於玉井商店街特色提升，並藉由空間營

造改善環境中的負面因子。本計畫將試圖以玉井

老街公共空間進行改善，設計空間將以趣味性、

低管理的設計手法規劃，並與地方協調日後管理

機制，以利環境永續經營。 

2.建構人與地方的互動界面 

    在旅行與地方相遇，透過互動認識玉井，並

與在地成為朋友。旅行如果失去與地方的互動認

識，旅行僅止於完成行程，卻失去了學習的意義。

因此本計畫在空間營造與生活創意體驗執行中，

尋找老街新趣味，將在地特色融入生活，作為人

與人互動的介面，創作更多互動的可能。 

 

 

 

二、計畫目標
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3.創造發現的樂趣 

    「Discover」表達一種被隱藏的事物重新被看見的過

程，即為發現的本意。「玉井不老街」即以日常生活所感

受的五感體驗作為出發，從商店街的建築、文化、產業、

生活尋找趣味的元素，期望透過藝術手法翻轉玉井商店街

的既定印象，透過居民參與式行動拼湊出屬於玉井的經

驗，創造旅人發現的樂趣。 

4.延長旅人停留時間 

打造商店街新創意，延長旅人停留時間。玉井商店街

商家眾多，卻缺乏引人駐足的因子，無法與台灣其它商店

街有明顯的區隔。因此，本計畫除了硬體空間規劃融入機

能性、趣味性外，藉由藝術物件設置、創意體驗開發強化

商店街特色，使旅人延長駐足停留的時間，由原本的五秒

鐘拉長至五分鐘，甚至更長的停留時間，以利地方之經營。 
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三、計畫願景 

從文化振興邁向區域經營的想像， 

地方發展並非單指向「觀光」一詞 

本身，近年來台灣發展深度旅遊、 

環境教育即思考如何讓「參訪者」 

變成「社會參與者」，並回饋於地方 

經營經濟本身，而與傳統觀光思維的 

差異在於「大眾觀光求量、深度旅行 

求質」創造回流率成為了地方文化經 

營的重要課題。 

 
1.創造「玉井不老街」旅行新型態 

     在旅行中與地方相遇，日常趣味的分享使他

們變成我們，讓旅行者成為玉井商店街故事的發

生者。玉井不僅侷限於吃冰、買農產品，更期望

「玉井不老街」能成為玉井觀光的新旅遊型態，

引領旅人走入玉井人的日常生活，創造人與土地

的美好互動。 

2.找回玉井商店街的生命力 

    創意與生活的結合，使日常生活成為地方活

力的基底。以商家空間、北極殿、騎樓空間、街

角巷弄作為執行基地，並將故事元素以藝術創作

融入環境，創造生活中的話題，讓玉井找回一種

「創意生活味」。 
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 3.居民參與式行動累積在地軟實力 

     透過由下而上的規畫方式，創造居民參與的機

會與深度，透過計畫的逐步引導，累積在地軟實力。

本計畫雖以藝術物件設置、生活創意體驗為主，更期

待透過參與式創作累積社群互助經驗機制，以利未來

社區工作推動的經驗延續。 

4.區域特色資源的整合 

     空間特色的整體提升有助於玉井商店街發展的

資源連結。玉井商店街位居玉井重要轉運節點「興南

客運」，鄰近噍吧哖事件紀念園區、玉井果菜市場等

知名景點，過去玉井芒果成為旅人來訪的目的，而玉

井商店街卻鮮少有人深度探訪。我們期待藉由本計畫

的空間提升，創造區域資源整合的效果，帶領我們走

進玉井，感受這片土地的人文故事。 

↑居民共同參與藝術創作 
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貳、現況調查與分析 

一、 環境基礎調查 

1.基地位置 

    計畫範圍位在臺南市玉井區，一處熱情四射的芒果山城，北接楠西區，南連左鎮區，東臨

南化區，西與大內、山上區為鄰。本基地位於玉井里的玉井中正路商店街，以中正路為主，串

連北極殿、回春堂等特色地標與老字號店家，是當地生活中心。

↑玉井中正路商店街位置圖 
 

↑臺南玉井區位置圖 
 

↑台南市玉井里行政區域圖 
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2.地名由來 

   玉井，俗稱「檨仔ㄟ故鄉」。玉井初始記載

為「蕃薯寮」，為西拉雅族屯居之處，後來荷蘭

與清領時期稱為「大武壠」，後為熟番原住民居

住，以「噍吧哖」(Tapani)為庄名，直至日治時

期，由於噍吧哖音近日語之「玉井」，才更改為

「玉井」，戰後改設為台南縣玉井鄉，縣市合併

後改名為玉井區。 

 

3.人口結構 

    玉井里總共有 20 鄰，350 戶，約 883 人，人口

組成多為老年人與外配，商業集中於中正路，是當

地的玉井中正路商圈。 

 

4.交通動線 

   玉井主要對外大眾運輸工具為興南客運、大台

南公車，連接 84 號快速道路，更鄰近國道三號、

省道台 20 線、省道台 20 乙線、省道三線多條交通

樞紐，故人口數為山區之冠，最熱鬧區域。 

 

5.歷史人文 

    玉井多被大家所知的是芒果外，1915 年由余清

芳等人在此發動的抗日事件「西來庵事件」，是史

上規模最大的武裝抗日事件，玉井更有一句俗諺：

「汝為玉井人，不可不知噍吧哖歷史」，可見其對

於玉井人的重要性。 

 

 

↑噍吧哖事件紀念園區 
 

↑玉井ㄟ好滋味「芒果青」 
 

↑在地人正在購買商家特製商品 
 

↑玉井商店街街道一隅 
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6.信仰中心    

    玉井里內有北極殿、太子廟、新天王殿、基督

長老教會等，尤以玉井北極殿為當地信仰中心。玉

井北極殿舊稱「大武壠祖廟北極殿」，擁有 300 多

年的歷史，主祀玄天上帝，尤其前殿中庭有許多信

眾放養的百年烏龜，更符玄天上帝「腳踏龜蛇之武

將」的形象，蔚為奇景，嘖嘖稱奇。  

7. 產業概況  

    玉井日照充足，土壤肥沃，出產荔枝、龍眼、

木瓜、西瓜等季節性蔬果水果，更以芒果最為人

知。玉井屬山坡灰化土質，所生產芒果的果肉香甜

Q彈，更是無人匹敵。 

8.社區資源 

(1)玉井果菜市場：玉井果菜市場是山區農產品集   

   散地，市場內有「批發區」、「零售販賣區」兩    

   大區域，以整簍或整車新鮮水果與水果加工製 

   品(如：芒果乾等)販售，尤其每年 7 月舉辦的 

   玉井芒果節更吸引眾多觀光客前往。 

(2)噍吧哖事件紀念園區：紀念西元 1915 年所爆  

   發抗日事件。2015 年適逢噍吧哖事件 100 周 

   年，台南市文化局原地整修玉井糖廠招待所等 

   建物，規畫為紀念園區，是個兼具歷史緬懷、 

   文化交流、旅遊資訊等功能的好所在。 

(3)社區組織：玉井的組織具多元化，如：玉井社 

   區發展協會、環保義工隊、玉井商圈發展協會、 

   北極殿管理委員會等。 

(4)店家：玉井商店街為當地人生活中心，除了著  

   名的芒果冰外，更有許多傳承三代以上的特色 

   店家，如：老林中藥房、振春堂、順德香餅舖 

   等。 

↑玉井商店街上老店林立 
 

↑信仰中心-玉井北極殿 
 

↑玉井產季時，整車販售的芒果。 

↑玉井果菜市場是農產集散地。 
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二、田野調查 

1.鄰近特色資源 

    玉井除了有「芒果山城」的美譽外，近

年更推動飲食、文化、產業等面向帶動玉井的

文化生活圈。不論是歷史人文的「噍吧哖事件

紀念館、江家古厝」；觀光遊憩的「走馬瀨農

場、隱田山房」，甚至是產業的「玉井果菜市

場」，以玉井商店街為中心到達各景點車程不

過 15 分鐘，相當具有玉井一日遊的潛力。 
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四、田野調查-鄰近特色資源 

三、田野調查 

   1.鄰近特色資源  

2.基地環境調查 

    玉井商店街由中正路延伸出生活商圈，

從空間機能主要可分為：商家、住家、公共

空間(廟宇、街道、騎樓)，以營業中的商家

組成居多，整體街道多為招牌參差不齊、門

面景觀視覺凌亂、騎樓空間汽機車占據，髒

亂空間仍未改善，即便商家數量占了商店街

的 80%，卻缺乏顯著的特色吸引人潮停留，因

此我們開始思考商店街的整體發展，並試圖

在既有空間紋理下創造新趣味。 
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三、居民說明會 

 

  
106 年度歡樂鄉野線特色景觀廊道營造案 

第一次民眾參與式行動 
日期：中華民國一０六年十月二十七日星期五 

地點：台南市玉井區玉井里北極殿管理委員會 

與會人員：北極殿管理委員會 主委 王先生 清興、 總幹事 江先生 承宗、委員會幹部、耕藝耘術有

限公司 負責人 陳昱良、林靖容、余德柔 

  

--------------------------PM8:30~9:30 玉井里北極殿管理委員會---------------------------- 

 

耕藝耘術有限公司負責人  陳昱良： 

    大家好，受西拉雅國家風景區邀請，我們本身是來自臺南後壁鄉的藝術團隊。這次的任務是在北

極殿前面中正路這個地方，我們會做很多商店空間、店家招牌做趣味的改造，而其中一個部分就是北

極殿。 

因為北極殿在中正路是一個很重要的地點，而在玉井也是一個很重要的特色，所以我們有針對委員會

招待所門面的招牌和廟方公佈欄的部分有一些想法。 

 

耕藝耘術有限公司設計師  林靖容： 

    我們先從委員會門面的招牌來看，以玄天上帝的形象為主：腳踩龜和蛇。並加入芒果連環泡的三

隻狗狗。其實牠們在玉井非常的有名，現在提到玉井大家也會想到要來看這三隻狗狗，所以我們提出

的一個像是聯合品牌的概念，讓他們一起來做玉井的代言人。 

    那另外一個版本是加上披風的玄天上帝，讓帝爺公的形象更威風。以及其他元素，如：芒果冰這

些我們在地的特色，融入在這整幅的大壁畫裡面，呈現在我們委員會的門面。這個版本的風格比較現

代化，其實現在街上也很多年輕人，我們想透過這種藝術創作來拉近廟跟年輕族群的距離。 

    另外一個比較傳統的版本，我們也有做過一些基礎的調查，知道玄天上帝到阿里山上砍神木，並

指示信眾會有刻有玄天上帝的字樣神木會隨著溪水漂到玉井，等等這些故事，讓它結合在裡面。因為

我們看到文獻上面說這邊是塊蓮花寶地，所以我們有加入蓮花在畫面裡，後來主委、總幹事討論我們

把蓮花改成滿池的烏龜。這邊提出來給我們在座的各位大哥大姊參考，看看大家有沒有什麼想法可以

一起分享。 

 

委員會幹部１： 

   像剛剛講的，這三隻狗我很熟，但是十個人差不多還有五個人不知道這三隻狗狗，會讓人家無法

接受。這三隻狗狗就不用了，我們這邊是鄉下地方，會來廟裡拜拜的大部分都是長輩居多。 

 

北極殿管理委員會主委 王清興： 

我們這邊是古蹟，像這樣的方式我不同意，像玉井的芒果那些就可以。 

 

耕藝耘術有限公司設計師  林靖容： 

委員會門面招牌的部分，我們會以這個版型下去做調整。 

北極殿管理委員會 總幹事 江承宗： 

那圖的部分，蓮花保留起來，芒果的形式改愛文（委員會幹部鼓掌通過） 

 

北極殿管理委員會 總幹事 江承宗： 

我們也感謝西拉雅這些團隊，他們付出很多精神，也跑我們北極殿跑很多趟。最主要他們用心想呈現的

就是吸引觀光客可以來北極殿，壁畫的部分主要是要呈現我們殿內烏龜的資訊，讓觀光客可以了解我們

這間廟的特色，以及我們北極殿早前的傳說。剛好藉著這次的藝術團隊來幫我們設計看板及公佈欄來呈
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耕藝耘術有限公司設計師  林靖容： 

委員會門面招牌的部分，我們會以這個版型下去做調整。 

北極殿管理委員會總幹事 江承宗： 

那圖的部分，蓮花保留起來，芒果的形式改愛文（委員會幹部鼓掌通過） 

 

北極殿管理委員會總幹事 江承宗： 

    我們也感謝西拉雅這些團隊，他們付出很多精神，也跑我們北極殿跑很多趟。最主要他們用心想

呈現的就是吸引觀光客可以來北極殿，壁畫的部分主要是要呈現我們殿內烏龜的資訊，讓觀光客可以

了解我們這間廟的特色，以及我們北極殿早前的傳說。剛好藉著這次的藝術團隊來幫我們設計看板及

公佈欄來呈現。 

 

結論： 

     委員會門面招牌重新調整，拿掉蓮花圖案改成滿池的烏龜，芒果形式改成紅色愛文。 
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106 年度歡樂鄉野線特色景觀廊道營造案 

第二次民眾參與式行動 
日期：中華民國一０六年十一月十日星期五 
地點：玉井區玉井里老街冰鋪 

與會人員：商圈理事長 林先生 松齡、商圈幹部們、西拉雅風景區管理處貞雅課長、耕藝耘術有限公司 負責人 陳

昱良、林靖容、余德柔 

  

----------------------------ＰM７:00~８:00------玉井里---------------------------------- 

 

西拉雅國家風景區管理處課長 林貞雅： 

  我們之前與處長對玉井老街這裡有一些願景想達成，同時與文化局進行老屋拉皮的計劃，他們的建

築團隊與我們的藝術團隊有很好的互動與整合。等等團隊會向大家說明這次藝術佈置的想法，我們盡快

會在這兩三個月之內，與商圈這邊達到一個共識，趕在明年玉井芒果季之前來完成。 

 

耕藝耘術有限公司負責人  陳昱良： 

  這次先跟各位初步介紹我們團隊,讓在座的各位稍微了解我們以往進行的工作內容。 

 

耕藝耘術有限公司  林靖容： 

  這次主要是向各位分享我們團隊以往的作品。我們團隊從 2013 年～2017 年，持續都有跟吉米合作,

像是一個聯合品牌的概念，在我們土溝自己的農場裡面展出，台北市長柯文哲也來參觀過。2013 年的

雲林農博會 ,我們受邀到當地的學校外牆，繪製了一幅大型壁畫，我們以在地服務 2.30 年的校工阿嬤

為形象，來代言水林的番薯；以及口湖的一間百年商店，我們也重新做了藝術改造。2014 年在雲林斗

六重新改造了美食廣場，原有的樣子比較髒亂，所以我們思考如何用比較有趣的手法吸引人走進來。我

們把這個地方叫做「吆鬼街」，包括內部閒置的空間也都一併重新改造。2017 年在臺南官田與西拉雅風

管處合作的「官田真厝味」，我們選在廟埕前面的廣場空間，社區平常有大型活動都會在這裡進行，未

來西拉雅風管處也會遷移過去，所以我們想說做個結合。我們改造廣場旁邊的 8連棟建築，改造前較不

整齊、髒亂；改造後，從遠處開車過來便很顯眼。我們將在地的菜市場的老闆們，形塑成代言人；並將

當地信仰－神農大帝，用比較可愛、趣味的形象繪製成一幅大型壁畫。 

 

耕藝耘術有限公司負責人  陳昱良： 

  這次在玉井的改造計畫，我們設定範圍以北極殿前這條街先做示範。剛好遇到這次文化局的老屋拉

皮計畫互相配合。文化局主要針對在地老屋做建築外觀拉皮、清理；我們藝術團隊著重在社區營造、藝

術裝置，或是環境整理等，比較偏軟體的方式。目前我們設定商店街這段連棟的商家做示範點位，打造

比較符合老街氣質的招牌，重新再找回老街上趣味的事情。以往我們看到的老街，大家看起來都一樣，

所以我們有設定一個課題：「來玉井老街，除了吃芒果冰之外，還能夠做什麼來增加遊客停留的時間。」

所以目前我們還在蒐集在地的故事，例如：打鐵鋪、菜市場等經營許久的店家。 

耕藝耘術有限公司  林靖容： 

    這次改造計畫，我們有一項行動：「家戶守護神」。在當地除了北極殿的玄天上帝廣為人知外，最具

特色的就是廟裡面那一大群烏龜。於是我們想用在地這個大家都認同的特色做為這次行動的主角。像是

安平的風獅爺，家家戶戶都有一隻作為守護神，會出現在屋頂或是牆邊。邀請商店街的居民、商家們，

一起來做自己的玉井龜。像是菜市場的可能是一隻背著菜、餅店的是一隻像紅龜粿的烏龜，完成之後讓

放在大家各自的店門口或是櫃檯，作為玉井的守護神形象。 
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耕藝耘術有限公司負責人  陳昱良： 

  這邊跟大家補充，像沖繩也有像這樣的風獅爺形象，因為玄天上帝跟烏龜是在地非常有特色的形

象，所以想號召大家一起來做自己的玉井龜，讓更多人來到玉井的時候發現這個特色，希望到時有時間

的商家都能夠一同來參與，我們也會邀請陶藝的老師來跟大家一起完成我們的玉井龜。 

 

店家一： 

請教一下，門面拉皮之後，招牌的部分有什麼特別的設計嗎？ 

 

耕藝耘術有限公司負責人  陳昱良： 

    我們上次跟文化局開會後，文化局的想法是將招牌相對縮小，展現較多建築立面的面積。但我們站

在觀光的立場，我們沒辦法做這麼小的招牌，必須加上一些有趣的元素來吸引人，我們會找藝術家來打

造這個招牌，以商家各自的特色來結合不同材料，所以每個人的招牌會有一點不一樣，那我們設定的位

置就是在２樓牆面以下再內縮一點的這個範圍。 

 

店家二： 

原本的招牌需要拆除嗎？ 

 

耕藝耘術有限公司負責人  陳昱良： 

是的，因為我們的招牌若再加上原本的大招牌，視覺上會很突兀。 

 

店家三： 

那後面還會有其他階段的計畫嗎？ 

 

耕藝耘術有限公司負責人  陳昱良： 

    目前我們今年的計畫是設定今天向各位報告的部分，後續如果還有機會的話，還要再與西拉雅風管

處這邊做討論。 

 

西拉雅國家風景區管理處課長 林貞雅： 

  很高興大家有想到更多點位的部分，但我們這次計畫的介面涉及到蠻多的，像文化局那邊我們的共

識是，拉皮的部分交由他們來做，其他招牌及配件的部分由我們藝術團隊來完成。像這樣搭配的時間跟

資金的分配會有所不同。所以我們現在的考量是，先將我們的示範點位做起來讓大家看一下效果，大家

有共識後，我們後續再將計畫延伸進行。 

 

結論： 

1.全部取得土地使用同意書，皆同意設計。 

2.搭配文化部老屋拉皮計畫，建物外觀拉皮、清理由他們負責；本團隊以社區營造、藝術裝 

   置、環境整理為主。 

3.經多次店家意願溝通後，以北極殿前連排建築作為示範區，除了街容環境的整理外，既有 

  招牌拆除，搭配符合商店街味道的招牌、配件等，重新找回商店街的氛圍。 
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四、綜合分析 

    依據社區基本調查、田野調查與居民說明會、建物調查票(共計 90 戶)進行分析，將具有生

活性、可行性、特色性、商家配合度高的點位作為本次設計提案之依據。 

本案執行方向，包括以下三項： 

1.街容環境清理與美化 

2.回歸地方生活特色之延續 

3.藝術再詮釋，打造商店街新趣味。 

項目 建物編號 建物名稱 商家/建物特色 空間條件/說明 

1 6 康騏電動車 1.建築外觀保存良好 

2.原為「廖醫院」，仍保存著舊名 

  之招牌。 

3.佔地 90 坪，空間格局特別。 

1.無出簷、帆布遮掩門面外觀 

2.1F 門面招牌輸出與建物不搭 

2 10 振成行 1.建築外觀保存良好 

2.玉井人準備嫁妝的共同回憶 

1.日曬嚴重 

2.位於商店街重要轉折處 

3 11 太平洋鐘錶 1.建物外觀色調引人注目 

2.擁有許多來自世界各地的稀奇 

  鐘錶並販賣季節芒果乾 

1.日曬嚴重 

2.位於商店街重要轉折處  

4 13 阿甫檳榔 在地人氣紅不讓的商店 1.冬季日曬嚴重 

2.門面外觀缺乏特色 

5 14 新玉豐皮鞋 深耕地方多年的商店 1.騎樓作為展售商品使用，擺放相 

  當整齊。 

2.日曬情形嚴重 

6 15 讚冰鋪 老闆個性海派，愛結交朋友。 1.既有帆布遮掩建物外觀 

2.空間騎樓擺放較為雜亂 

7 20 讚冰店  

讚雞排小鋪 

1.玉井人下午聚會好去處 

2.老闆個性海派，愛結交朋友。 

既有帆布遮掩建築外觀 

8 21~23 連棟矮厝 1.連棟建築高度一致 

2.住戶下午蒸粿香四溢 

1.建築門面堆置雜物 

2.既有帆布遮掩建物外觀 
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9 24~30 連棟老屋 連棟建築外觀保存完整 1.連棟建築整體門面視覺性強，但 

  多盆栽遮掩門面視覺。 

2.懸掛多塊歷史久遠的招牌。 

3.既有帆布、招牌遮擋建物外觀 

10 38 有間冰鋪 商店街上人氣旺且空間簽滿姓名

的冰店 

門面招牌、立牌遮掩建物外觀 

11 39 萬龍藥局 商店街上唯一西藥局 有日曬情形，日曬窗簾破舊。 

12 40 阿月芒果冰 商店街上人氣旺的冰店 門面招牌、立牌遮掩建物外觀 

13 41 阿菊菜店 住戶共同的「老菜市」回憶 1.日曬嚴重 

2.位於商店街重要轉折處 

14 63 北極殿管理 

委員會 

1.地方信仰及聚會中心 

2.前庭飼養的「烏龜」為其特色 

位於商店街重要轉折處，門面外觀缺

乏特色。 

15 72 捷安特 1.老闆在地玉井人，喜歡分享玉 

  井大小事。 

2.街上唯一腳踏車店 

日曬嚴重 

16 73 大萊電子 

遊戲場 

 無出簷、帆布遮掩門面外觀 

17 88 吉美皮鞋 商店街唯一皮鞋工匠職人 1.位於商店街重要轉折處 

2.騎樓設有皮鞋修復處 

18 89 雙中鐵鋪 老闆親民，是在地人很信賴的鐵匠

師父。 

門面單調，缺乏特色。 

19 90 玉井農會 在地農民信任的好夥伴 位於商店街重要轉折處 
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參、設計執行構想 

 

  
一、設計概念 

    台灣商店街同質性高，給予旅人的觀感多為商業化與

無趣。近年來北極殿前的中正路商圈被在地人戲稱為「鐵

門路」，每年玉井產季的「瘋芒果潮流」無法擔當地方興

盛的重擔。商店經營者普遍老化、人口的外流、年輕人不

願留在故鄉打拼等因素迫使大家紛紛拉下鐵門，過去繁華

的商店街只留存於老一輩的記憶中，而仍經營的店家對於

商圈未來的想像多數不抱正向的態度與期待。 

    因此我們思考商店街的觀光發展不僅止於街道硬體

設施的改善，應以既有街道面容融入創意巧思於生活環境

中，增加店家生活的發掘與趣味才是地方活力延續的基底

並作為未來小旅行之基礎。 

    冀望透過本計畫讓看似雜亂無特色的鐵門路重新翻

轉，找出最在地的「生活氣味」，透過生活設計、藝術創

作慢慢定位生活場域氛圍，進行一場趣味的展覽。 

↑設計概念 
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二、工作項目 

1. 本計畫以臺南玉井區玉井里中正路商圈作為計畫執行範圍，並依村落既有歷史、特色資源、  

   空間延續之規劃設計與空間營造。 

2. 現況調查含歷史、人文、產業、產業、氣候、土地產權及相關法令等。 

3. 現地勘查並匯集居民建議，辦理居民參與式行動，並將結論納入整體設計中，作為未來營造 

   之參考依據。 

4. 整體規劃設計完成後，選擇重要節點進行細部設計。 

5. 擬定工程設計圖及經費預算書 

6. 辦理空間藝術創作至少 4處(依契約規定辦理) 

7. 全案執行過程影像紀錄 

8. 其它應配合契約之相關事宜 

 

   

  

 玉井不老街，街道慢 GO 趣味改造。 

空間藝術改造或生

活設計與執行 

以商家、騎樓空間或廟宇公共空間挑選至少 4處點位，進行街容整理、

空間改造、藝術物件設置、生活設計等相關創作與執行，並依照實際

情況進行調整。 

民眾參與式行動 106/10/27、106/11/10、107/04/25、107/05/02 舉辦四場民眾參與式

行動 

行銷計畫 1. 影像記錄 1 支 

2. 成果活動 1 場 

3. 成果小旅行策畫執行 1 場 

4. 文宣品製作 

   (1)明信片 2000 張 

   (2)各點位文宣 2式 1000 張 

   (3)總計畫 DM 1000 張 

5. 協助媒體報導 

回饋 1. 導覽培訓課程至少 16 小時 

2. QRCODE 設計製作至少 3式各一面 
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三、計畫執行流程 
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法令及制度 
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空間藝術設計構想 

 

整體美學構想規劃及願景 
 

 

社區說明 

 

 

空間計畫執行調整及修正 
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審查修正 

OK 

審查修正 
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審查修正 
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OK 

結案 

 

結案報告書審查 

 

配合相關行政程序 
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結
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四、工作期程進度表 

 

  

工作流程 工作項目 

工作時程 

民國 106 年~107 年 

07 08 09 10 11 12 01 02 03 04 05 06 07 

1.服務建議書 

 

調查分析及相關方案研擬 

(1)田野調查及訪察 

(2)基本資料調查分析 

(3)相關案例 

(4)計畫概要之研擬 

(5)設計草案討論 

(6)初步規劃 

  

 

 

           

2.工作計畫書  工作流程與人力擬定 

(1)初步規劃設計修正 

(2)社區說明 

(3)工作流程擬定 

(4)人力擬定 

             

3.規劃設計報

告書 

規劃設計與空間藝術執行 

(1)細部設計定案 

(2)計畫執行調整與修正 

(3)施作時程安排 

(4)預算與進度掌控 

(5)辦理民眾參與式行動 

(6)全案執行影像紀錄 

             

4.現地驗收 現地驗收 

(1)空間佈置完成 

(2)辦理現地驗收 

(3)回饋事項 

             

5.結案報告書  

 

結案 

(1)行銷活動 

(2)相關行政程序 

(3)相關報告書修正編印 

             

簽約之次日起 20 日曆天 

工作計畫書通過後 120 日曆天 

規劃設計報告書通過後 

120 日曆天 

現地驗收通過

後 30 日曆天 
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五、設計主題說明 

    本次計畫以地方生活、商家、產業、人文作為依據，以中正路商圈為作為主體核心並分別探討老屋

屋面、街道街容(如：招牌凸出等)、環境整潔度(如：盆栽與雜物堆放)、在地職人工匠、生活空間、信

仰空間、產業模式、生活模式、店家特色等議題，因此，如何提升生活品質、增加商家趣味性與旅人吸

引力為本計畫執行方向。 

    鑒此，本案將於玉井策畫一場「玉井不老街，街道慢 GO 趣味改造」的商店街藝術展，主題為何稱

之「不老街」呢? 含意具兩個層面，一為玉井並無所謂的「老街」，大眾對於老街的定義以文史和有形

資產為主，關心過去地方的發展脈絡並延伸至街道立面，追求視覺乾淨或一致的單純景觀為主，台灣老

街搭上觀光行銷順風車，開往普遍夜市化的商業型態為理所當然。玉井中正路商店街為住商混合，白河

大地震迫使街道立面呈現各年代參差不齊的新舊建築形式，若與台北大稻埕整修的懷舊街道，大溪老街

的興盛商業觀光相互比擬，玉井中正路仍需找出與其抗衡之特點與期待，但絕非現代慣行的老街發展。

其二為「不老」兩字如同保有青春活力之意，意為玉井仍有多位關心地方發展的長輩，期待能擾動地方，

提升玉井的活力與能量並帶動人氣、年輕人回流深耕生活，擺脫「鐵門路」的自娛形象，真實感受一股

不老精神的存在。 

     「玉井不老街」共展出十一項具在地特色的主題，並以玉井通人知「北極殿烏龜」作為計畫串連，

冀望透過藝術展讓大家了解玉井不僅止芒果，還有一條充滿許多趣味烏龜、藝術作品、會自己說故事，

大家可以慢慢逛的「玉井不老街」。 

「玉井不老街，街道慢 GO 趣味改造」 

編號 展覽主題 展覽位置 作品介紹 

1 芒果小屋 建物 90 玉井農會 提供藝術展覽地圖指引、作品資訊 

2 來呷檨仔 玉南段 57號 玉井社區公園 玉井必拍照打卡的地標性景點 

3 招牌小革命 

 

共計 10 戶： 

1. 建物 24、26~28、30 

2. 建物 20 讚冰鋪 

3. 建物 6康騏電動車 

4. 建物 21-23  

試圖尋找街道的單純和生活趣味，以商圈

內建築形式最一致的建物 24、26~28、30

作為示範，以減法設計將既有參差不齊的

招牌、雜物進行清理，讓街容回到最單純

的容貌。透過藝術創作與既有建築立面相

互搭配，讓街容能煥然一新並帶動商圈重

視環境整理，增進信心與期待。 

4 玉井大總匯 建物 63 北極殿 以玉井各殖民的階段、採油礦、糖廠文化、

余清芳噍吧哖事件等以歷史與生活場景元

素呈現。 
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編號 展覽主題 展覽位置 作品介紹 

5 北極殿之玉井

代言人 

建物 63 北極殿管理委員

會 

結合「北極殿的玄天上帝」的歷史、傳說的

藝術創作。 

6 國民聖食 建物 20 讚雞排小鋪 「黑雞先生」VS 讚雞排小鋪聯名趣味創作 

7 玉井街頭快打 建物 73 大萊電子遊戲場 一起與達卡浪在玉井來場街頭快打 

8 玉井職人 

(鐵匠與鞋匠) 

建物 88 吉美皮鞋 

建物 89 雙中鐵鋪 

1. 皮鞋保養部，展示皮鞋工匠的好手藝。 

2. 鐮刀種類趣味介紹，鐵匠真功夫的舞台。 

9 日曬插畫展 共計 8戶： 

建物 10  振成行 

建物 11  太平洋鐘錶 

建物 13  阿甫檳榔 

建物 14  新玉豐皮鞋 

建物 15  讚冰鋪本店 

建物 72  捷安特 

建物 39  萬龍藥局 

建物 41  阿菊菜店 

結合商家特色的趣味符號與貼近生活的字句

敘述引起旅人的興趣，並於日曬期間才有攤

開展示。 

10 商家立牌 

藝術行動 

共計 6戶： 

建物 11  太平洋鐘錶 

建物 12  美欣花店 

建物 13  阿甫檳榔 

建物 38  有間冰鋪 

建物 39  萬龍藥局 

建物 40  阿月芒果冰 

結合商家元素的趣味商家立牌 

11 玉井龜守護神 分佈商店街內 結合商家特色的烏龜陶板，分佈於商店街

內，有如玉井的守護神。 

 

※以上展覽主題與位置已與在地商家達成共識 
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 26 



 27 

 

  



 28 

 

  



 29 

 

  



 30 

 

  



 31 
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 33 

    

 

  



 34 

 

  



 35 
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肆、設計成果 

一、空間藝術營造紀錄 

(1)芒果小屋 

  
施作前 金屬骨架製作 

  
金屬骨架現地安裝 金屬骨架現地安裝 

  
芒果小屋主體安裝 基礎骨架裝設完成 

↑藝術家彩繪(本團隊案例) 
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油漆粉刷 油漆粉刷 

  
藝術家創作 廣告輸出安裝 

  
廣告輸出安裝 完成 
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(2)來呷檨仔 

  
施作前 石頭油漆表面去除 

  
石頭油漆表面去除 鐵件現地安裝 

  
鐵件現地安裝 泥作打底 
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泥作打底完成 既有石頭面上單彩石頭漆 

  
既有石頭面上單彩石頭漆 不規則平面馬賽克拼貼 

 
完成 
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(3)招牌小革命 

  

施作前 施作前 

 
施作前 

 

 
金屬骨架製作 招牌金屬骨架製作 
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金屬骨架面上合金底漆 鐵殼立體字面上合金底漆 

  
招牌組裝 油漆粉刷 

  

油漆粉刷 藝術家創作 

 

 

廣告輸出安裝 匾額製作 
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匾額製作 既有燈箱更換廣告輸出 

  
環境整理 環境整理 

  

環境整理 既有招牌拆除 

  
既有招牌拆除 街道牆面清洗 
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手工製鐵製收納櫃現地安裝 光芒果子廣告輸出安裝 

  
招牌小革命現地安裝 招牌小革命現地安裝 

  
完成 完成 

 
完成 
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(4)玉井大總匯 

  
施作前 金屬骨架製作 

  
玉井大總匯骨架完成 合金底漆施作 

 
 

藝術家創作 藝術家創作 

  
玉井大總匯現地安裝 完成 
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(5)北極殿之玉井代言人 

 

  

  
施作前 搭設鷹架 

  
油漆粉刷 藝術家創作 

  
藝術家創作 完成 
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(6)國民聖食 

  
施作前 木工施作 

  
木工施作完成 藝術家創作 

  
藝術家創作 完成 
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(7)玉井街頭快打 

  
施作前 牆面清理 

  
木工施作 油漆施作 

  
油漆施作 藝術家創作 

  
藝術家創作 完成 



 48 

(8)玉井職人-吉美皮鞋 

  
施作前 施作前 

  
金屬骨架製作 木作組裝 

  
吉美鞋鋪骨架完成 現地安裝 

  
完成 完成 



 49 

玉井職人-雙中鐵鋪 

  
施作前 金屬骨架製作 

  
金屬骨架製作 骨架完成 

  
藝術家創作 現地安裝 

  
完成 完成 
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(9)日曬插畫展 

  
施作前 施作前 

  
現地安裝 不鏽鋼五金零件安裝 

  

不鏽鋼五金零件安裝 日曬畫布安裝 

  
日曬畫布安裝 日曬畫布安裝 
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完成 完成 

  

完成 完成 

  
完成 完成 
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(10)商家立牌改造行動 

  
施作前 施作前 

 

 

金屬骨架完成 藝術家創作 

  
廣告輸出安裝 裝設完成 
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完成 完成 

  
完成 完成 
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(11)玉井龜守護神 

  
在地商家創作玉井龜陶板 玉井工商學生粗胚創作 

 
 

陶製粗胚上色 陶製粗胚上色 

 

 
上色完成 玉井龜完成 



 55 

 

 

  

 

 
店家與玉井龜合影 店家與玉井龜合影 
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二、空間藝術營造前後對照 

(1)芒果小屋 

 

營造前 

 

營造後 
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(2)來呷檨仔 

 

 

營造前 

 

營造後 
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(3)招牌小革命 

 

  

 
 

建物 6 營造前 建物 6 營造後 

 

 

建物 20 營造前 建物 20 營造後 
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建物 21~23 營造前 

 

建物 21~23 營造後 

 

建物 24、26~27、30 營造前 

 

建物 24、26~27、30 營造後 
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(4)玉井大總匯 

 

營造前 

 

營造後 
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(5)北極殿之玉井代言人 

 

營造前 

 

營造後 



 62 

(6)國民聖食 

 

 

營造前 

 

營造後 



 63 

(7)玉井街頭外打 

 

 

營造前 

 
營造後 
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(8)玉井職人 

 

 

 

 

 

 

營造前 營造後 

  

營造前 營造後 
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(9)日曬插畫展 

  

  
建物 10 振成行 營造前 建物 10 振成行 營造後 

  
建物 11 太平洋鐘錶 營造前 建物 11 太平洋鐘錶 營造後 

  
建物 13 阿甫檳榔 營造前 建物 13 阿甫檳榔 營造後 
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建物 14 新玉豐皮鞋 營造前 建物 14 新玉豐皮鞋 營造後 

  
建物 15 讚冰舖 營造前 建物 15 讚冰舖 營造後 

  
建物 72 捷安特 營造前 建物 72 捷安特 營造後 
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建物 39 萬龍藥局 營造前 建物 39 萬龍藥局 營造後 

  
建物 41 阿菊菜店 營造前 建物 41 阿菊菜店 營造後 
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(10)商家立牌改造行動 

  
建物 11 太平洋鐘錶 營造前 建物 11 太平洋鐘錶 營造後 

  
建物 12 美欣花店 營造前 建物 12 美欣花店 營造後 

  
建物 13 阿甫檳榔 營造前 建物 13 阿甫檳榔 營造後 
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建物 38 有間冰舖 營造前 建物 38 有間冰舖 營造後 

  
建物 39 萬龍藥局 營造前 建物 39 萬龍藥局 營造後 

  
建物 40 阿月芒果冰 營造前 建物 40 阿月芒果冰 營造後 
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三、民眾參與式行動 

 

1. 民眾參與式行動 

    透過社區參與式行動，累積社區經驗基礎，凝聚社區向心力，以利未來社區工作的推動。

社區參與式行動涵蓋居民說明會、案例分享、參與式設計、體驗工作坊、商家分享會，以上依

據實際現況進行調整辦理。 

↑「玉井不老街」民眾參與式行動 
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四、行銷計畫 

1.影像記錄1支 

    本次影像記錄邀請玉井人氣最旺的連環泡科基犬來代言玉井不老街，由科基帶領旅客玩翻玉井，未

來影片記錄亦透過網路、臉書、媒體、現地掃描QRCODE連結影片等方式來推廣玉井好玩、好吃、好去處，

活絡地方觀光。 

↑由人氣旺的連環泡科基帶領旅客玩翻玉井 
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2.成果活動 

    空間營造完成後，舉辦一場「嗨翻環境清潔party」成果活動。邀請地方學校孩童、居民一同沿

著玉井不老街進行環境整理，猶如玉井人已經準備好以全新面貌呈現在旅客面前。 

 

↑玉井不老街「嗨翻環境清潔 party」成果活動 
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3.成果小旅行策畫執行一場 

    為協助本計畫主題行銷推廣，於空間完成後舉辦一場成果小旅行，以利整體空間與在地資源整合。 

 

↑玉井不老街成果小旅行 
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4.文宣品製作(明信片 2000張、各點位文宣2式 1000張、總計畫DM 1000張) 

    文宣品配合玉井不老街主題進行辦理。明信片以傳達不老精神的態度為主，主體視覺連結旅客印

象，作為商店街未來經營規劃之基底；各點位文宣以推廣在地職人工匠為主，盼能透過本計畫提升能

見度，讓好手藝繼續傳承下去；總計畫DM以推廣及介紹玉井不老街所營造的11項主題作品為主，讓旅

客能帶著DM出發旅行，亦能作為未來地方推動小旅行之經營推廣使用。 

  

     

↑玉井不老街總計畫 DM 
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↑玉井不老街明信片 

↑玉井不老街各點位文宣(鞋匠) 
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↑玉井不老街各點位文宣(鐵匠) 

5.協助媒體報導 

    協助媒體報導於本計畫執行期間辦理，分享設計討論、施作過程、居民互動等故事分享，並邀請地方網

紅與媒體報導，增加地方曝光度，以利經營推廣使用。 

  

     

↑報導增加地方能見度 
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五、回饋事項 

 

  

伍、結論與建議 

一、後續管理維護 

1.管理-玉井不老街環境街容維護 

    藉由民眾參與式行動與空間改造帶領商家、住戶維護街容環境，重新定位生活場域氛圍。 

2.維護-社區自主修繕 

    本計畫空間規劃以街屋立面為創作載體，空間經營維護未來交由商圈、居民、西拉雅國家風景區

管理處志工自主與協助管理，並提供色票提供商店街未來自主修繕。 

↑環境街容自主維護 

 

 

1. 導覽培訓課程至少16小時 

    以工作坊的方式引導店家、志工共同參與社區、商圈事務推廣。設定導覽體驗題材，作為未來商圈文

化導覽推廣使用。。 

2. QRCODE設計製作至少3式各一面 

    搭配未來商圈推廣使用，透過藝術手法，打造專屬玉井的獨特QRCODE，旅客可藉由QRCODE搜尋玉井的

影像記錄並了解玉井大小事。 

↑帶領玉井商家、居民進行導覽培訓 

 

 

↑QRCODE 設計製作 
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陸、附件 

一、會議紀錄 

 

↑藝術家彩繪(本團隊案例) 
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 80 

 



 81 

  



 82 

 
  



 83 
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二、成果驗收 

 

  



 85 
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三、民眾參與式行動紀錄 

 



 87 

 

 



 88 

 
  



 89 

 
  



 90 

 
  



 91 

 
  



 92 

 



 93 



 94 

 
 



 95 

四、活動公文紀錄 
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 97 

 
  



 98 

 



 99 

  



 100 

 
  



 101 
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五、使用同意書 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

↑建物 90 

↑建物 6-康騏電動車 ↑建物 20-讚雞排 

3.招牌小革命 

 

1.芒果小屋 

 

2.來呷檨仔 

 

↑玉南段 57 號 
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↑建物 24-光芒果子 

↑建物 21-讚冰鋪用餐區 ↑建物 22-住家 

↑建物 23-住家 
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↑建物26-老林中藥房 ↑建物 27-住家(原木工裝潢) 

↑建物 28-老街冰鋪 ↑建物 30-住家(原釣魚行) 
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↑建物 20-讚雞排 ↑建物 73-大萊電子遊戲場 

4.玉井大總匯 

 

5.北極殿之玉井代言人 

 

↑建物 63-北極殿 

6.國民聖食 

 

7. 玉井街頭快打 

↑建物 63-北極殿管理委員會 
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↑建物 88-吉美皮鞋 ↑建物 89-雙中鐵鋪 

↑建物 10-振成行 ↑建物 11-太平洋鐘錶 

8.玉井職人  

 

9.日曬插畫展 
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↑建物 13-阿甫檳榔 ↑建物 14-新玉豐皮鞋 

↑建物 15-讚冰店 ↑建物 72-捷安特 
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↑建物 39-萬龍藥局 
↑建物 41-阿菊菜店 

↑建物 11-太平洋鐘錶 ↑建物 12-美欣花店 

10.商家立牌改造行動 
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↑建物 13-阿甫檳榔 ↑建物 38-有間冰鋪 

 

間冰鋪 

↑建物 40-阿月芒果冰 

 

間冰鋪 

↑建物 39-萬龍藥局 

 

間冰鋪 



 110 

六、媒體露出 
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